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 ممخّص  

 
,ُبيدفُفيياأسرةُتوزعتُعمىُجميعُالمناطقُالإدارية400ُُفذُالبحثُفيُمحافظةُاللاذقيةُعمىُعينةُعشوائيةُبمغتُنُ 

ُُ.المرتبطةُباستيلاكُعسلُالنحلُلدىُالسكانمعرفةُالمؤشراتُالكميةُوالنوعيةُ
%(,80ُم نتجُشائعُالاستخدامُلدىُمعظمُالمستيمكين,ُإذُبمغتُنسبةُالمشترينُلوُ)ُبنيتُنتائجُالبحثُأنُعسلُالنحل

%(90.31ُالأكثرُشراءًُفيُالعينةُبنسبةُ)ُىوبأنُّعسلُالحمضياتُُاتضحكماُُ.(ُكغ/أسرة1.9بمتوسطُسنويُبمغُ)
ُُأنُّوُ كغ/أسرة.ُ(1.35منُإجماليُالم ستيمكينُوبمتوسطُسنويُ) يعتمدونُعمىُالمسمكُالمباشرُُ%(60.63)الغالبية

ُبأنُُّ.مباشرةً(ُمنُالنحال) .ُ%(44.38)بنسبةُُيمالعسلُالجبميُىوُالأكثرُتفضيلًاُلدىُالنسبةُالأكبرُمنُل وحظُأيضاً
ُمقارنةُبغيرىاُمنُأشكالُالتعبئة1ُكانتُعبواتُالعسلُالزجاجيةُذاتُالسعةُ)ُكما ونسبةُوكمياتياُ(ُكغُالأكثرُرواجاً

ُغالبيةُبالخصائصُالظاىريّةُوالشكميّةُتبيّنُومنُحيثُُ.%(56.25)بمغتُ %(ُيفضمونُالعسل46.88ُالم ستيمكينُ)أنَّ
ُ ُأمّا ُالغامقُعمىُالعسلُالفاتح, ُفإنّ ُالعظمىُمنمنُحيثُالقوام ُي فضّمونُالعسلُالسائلُعمى68.75ُ)ُيمالنسبة )%

لُيقومونُباستيلاكُالعسلُبمعدُُّأفرادُالعينةمنُ%(42.19ُ)وبالنسبةُلعاداتُالاستيلاكُفقدُتبينُبأنُُّالعسلُالمتبمور.
ُعمىُالأقلُكلُأسبوع.ُمرةُواحدة
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  ABSTRACT    

 

The research was carried out in Lattakia governorate on a random sample of 400 families 

distributed in all administrative regions of the governorate, including the countryside and 

the city, with the aim of knowing the quantitative and qualitative indicators related to the 

consumption of honey by the population in the governorate. 

The results of the research showed that bee honey is a popular product for most consumers, 

as the percentage of consumers who buy it reached (80%), with an annual average of (1.9) 

kg / family. It was also found that citrus honey was the most bought one in the sample by 

(90.31%) of the total consumers, with an annual average of (1.35) kg / family.  

And that the majority (60.63%) depend on the direct route (directly from the beekeeper). It 

was also observed that mountain honey is the most preferred among consumers (44.38%). 

Consumers' tendencies to buy honey packaged in glass containers with a capacity of 1 kg 

are concentrated (56.25%).  

In terms of the appearance and morphological characteristics, it was found that the 

majority of consumers (46.88%) prefer dark honey over light honey, while in terms of 

texture, the majority of consumers (68.75%) prefer liquid honey over crystallized honey. 

As for consumption habits, it was found that (42.19%) of consumers consume honey at 

least once a week. 

 

 

Key words: honey bee, buying habits, consumption habits, consumer tastes. 
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 مقدمة
ُمثُّيُ  ُل ُالنحل ُالأكنتُ المُ عسل ُالأولي ُُشيرةًُُثرُ ج ُمن ُمن ُالعديد ُالعسلمنتجات ُيُ نحل ُحيث ُقبلُ, ُمن ُتناولو شيع

ُالأالمُ  ُبحالتو ُيُوليةستيمكين ُأن ُالجنيُ)ُتطمبدون ُبعد ُما ُيُ Giemza, 2004)معالجة ُكما ,ُ ُكمادةُ ُاستخدامومكن
ُثانويُ)ُإلىُم نتجُ ُمضافةُ  ُوخمقُمنتج ُمعالجتو ُأو Bekić et al., 2013ُآخر, .)ُ ُُأنكما ُنحل ُمدخلًاُالعسل يعد

ُل ُأساسياً ُمن ُمجموعة ُلمتسويق, ُوقابمة ُكبيرة ُاقتصادية ُقيمة ُذات ُوالطبيّة ُالغذائيّة ُالمضادُُوتمتازالم نتجات بتأثيرىا
ُُ(Kedzia ,2014).ُلمبكترياُوالجراثيمُوالتثبيطُالخموي

ُ ُيحتوي ُالنحل ُالكربوىيدراتعسل ُكالأحماضُالأمينية, ُالحية ُالكائنات ُوتطور ُلنمو ُالضرورية ُالعناصر ُكافة ُعمى
ُ)وُُالمعادنوُُالأحماضُالعضويةوُُالفيتاميناتوُ ُوغيرىا ُ,(Dugalić-Vrndić et al., 2011البروتيناتُوالانزيمات,
يتسمُُكماُ,(Schneider et al., 2007ستيمكينُ)شعبيتوُعندُالمُ ىُإلىُتزايدُأدُُّممّاالطبية,ُُفوائدهُواستخداماتودُتتعدُّوُ

يرتبطُو .(2013)قمرة,ُُوحدةُطاقةُحراريةُ(30)يعطيُُومنُ(ُغرام1)ُكلَُُّبطعموُالمذيذُوارتفاعُقيمتوُالغذائية,ُإذُأنُّ
ُالعسل ُفإنُُّاستيلاك ُوعميو ُالإنسان, ُبصحة ُبأنُّالمُ ُكثيراً ُيعتقدون ُالعلاجُُلمعسلُستيمكين ُمن ُأكثر ُالوقاية وظيفة

(Karpati, et al., 2009),ُشجّعُعمىُاستيلاكُيبصفاتوُالعلاجية,ُالأمرُالذيُالنحلُاستيلاكُعسلُيرتبطُُوكذلك
ُواحدُ) ُُُ.(Mogni et al., 2009العسلُكمادةُغذائيةُوعلاجيةُفيُآن 

وضعُاستراتيجياتُوخططُتسويقيةُتمبيُالتيُتمكنُمنُأىمُشروطُنجاحُالعملُالتسويقيُىوُتوفرُالمعموماتُولماُكانُ
ُ ُوتحقيقُالأرباحُالمرجوة ُالاستثماريةُُاحتياجاتُورغباتُالمستيمكينُوتؤمنُنجاحُالمشروعاتُاقتصاديا ُالعممية من

ةُالدّالةُعمىُاستيلاكُعسلُالنحلُفيُمحافظةُاللاذقية,ُوالتعرّفُقياسُأىمُالمؤشراتُالكميةُوالنوعيُفإنوالإنتاجية.ُ
ُالمستيمكين ُوتفضيلات ُورغبات ُأذواق ُُعمى ُسيكون ُمن ُلذلك ُلما ُالبحث ُىذا ُلمم نتجينُىدف ُبالنسبة ُبالغة أىمية

ُسواءُ ناتُالتيُتعتمدُمرتبطُبمدىُكفايةُوجودةُالمعموماتُوالبياُالعمميةُالتسويقيةلاسيماُوأنُجودةُوالمسوقينُعمىُحد 
ُعمييا.

 منيجية البحث
ُ ُلعام ُاللاذقية ُمحافظة ُفي ُالأسر ُعدد 2018ُُبمغ ُمحافظة252400ُُنحو ُفي ُالإحصاء ُمديرة ُلبيانات ُوفقاً أسرة

للاذقية,ُتضمّنتُكلًاُمنُالريفُوالحضر,ُاأسرةُفيُمحافظة400ُُتمُّاختيارُعينةُعشوائيةُمكوّنةُمنُاللاذقية,ُوعميوُ
%(ُفيُالمناطقُالريفيّة,ُوالجدولُالتالي37.5ُ%(ُفيُالمناطقُالحضريةُو)62.5الم ستيمكونُفيياُبنسبةُ)حيثُتوزّعُ

ُي بيّنُتوزّعُعينةُالم ستيمكينُعمىُالمناطقُالإداريةُفيُمنطقةُالبحث.
 (. توزّع عينة المُستيمكين عمى المناطق الإدارية في محافظة اللاذقية1الجدول )

ُ%) )ُالنسبةُالمئوية عددُالأسرُالمنطقةُالإدارية

 37.50 150 )مدينةُومنطقة(ُاللاذقية

 25.00 100ُجبمة

 18.75 75ُالقرداحة

 18.75 75ُالحفة

 100.00 400 المجموع

ُ.2012المصدر:ُبياناتُعينةُالبحث,ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
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تصميمُاستمارةُالبحث,ُومنُثمُّج معتُالبياناتُالأوليةُمنُلممستيمكينُبيدفُالسريعُأسموبُالمسحُ اعتمدُالبحثُعمى
خلالُاستمارةُاستبيانُو زّعتُبأسموبُالمعاينةُالعشوائيةُفيُمحافظةُاللاذقية,ُإضافةًُإلىُالاعتمادُعمىُبعضُالبياناتُ

ُوالتقا ُالحكومية, ُالمؤسساتُوالدوائر ُمثل ُالرسمية, ُوغير ُالرسمية ُمصادرىا ُمن ُالمنشورة ُوالنشرات,الثانويّة كماُُرير
ومنظمةُالأغذيةُ(WTOُ)تخدمتُقواعدُالبياناتُالعالميةُالخاصةُبشبكةُالانترنتُالتابعةُلمنظمةُالتجارةُالعالميةُاسُ 

ُ.(FAO)والزراعةُالدوليةُ
وصفُالذيُيتناولDescriptive Economic Analysisُُاستندُالبحثُعمىُأسموبُالتحميلُالاقتصاديُالوصفيُ

ُالرياضيةالخصائصُ ُالنتائج ُوتبرير ُالدراسة ُلعينة ُالعامة ُكالمتوسطُ, ُالوصفي ُالإحصاء ُمؤشرات ُاست خدمت حيث
ُالبرنامجُ ُلذلك ُواست خدم ُالعينة ُلأفراد ُالأساسيّة ُالخصائص ُلشرح ُالمئوية ُوالنسب ُالمعياري ُوالانحراف الحسابي

ُ(.,23ُSpssالإحصائيُ)
 

 النتائج والمناقشة
 مختمف أنواع العسل الكميات المُستيمكة من -1

متوسطُوُُ,(ُكغ/سنة608,ُبكميةُإجماليةُبمغتُنحوُ)%(80.0لعسلُفيُمجملُالعينةُنحوُ)اُيبمغتُنسبةُم ستيمك
خمسةُ(,ُوباعتمادُمتوسطُعددُأفرادُالأسرةُالواحدةُفيُالعينةُوالبالغ1.3ُ(ُكغ/أسرةُوانحرافُمعياريُ)1.9سنويُبمغُ)

ُ(ُغراما130ًُ(ُغراماًُوىذاُأعمىُمنُالمعدّلُالعالميُالبالغُ)380الفردُالواحدُبمغُنحوُ),ُنجدُأنُّمعدّلُاستيلاكُأفراد
لاُيزالُمتواضعاًُبالمقارنةُمعُالدولُالمتقدمةُلاسيماُألمانياُوكنداُوالنمساُوسويسراُالتيُبمغُمعدلُأنوُ,ُفيُحينُلمفرد

(ُ ُنحو ُالواحد ُلمفرد ُفييا ُالعسل ُو)1000استيلاك ُغرام ُغرام860( ُو)( ُو)850اً ُغراماً ُالتوالي780ُ( ُعمى ُغراماً )
(FAO, 2016.)ُ

%(ُمنُإجمالي90.31ُالأكثرُشراءًُفيُالعينةُبنسبةُ)ُىوومنُحيثُنسبةُالم شترينُففقدُتبيّنُبأنُّعسلُالحمضياتُ
المرتبةُ(,ُفيُحينُشغلُالعسلُالجبمي2ُ(ُكغ/أسرة,ُكماُىوُموضحُفيُالجدولُ)1.35الم ستيمكينُوبمتوسطُسنويُ)

%(14.06ُُسبةُ)نعسلُاليانسونُبالمرتبةُالثالثةُفيُُميوي(ُكغ/أسرة,0.80ُ%(ُوبمتوسطُسنويُ)46.88الثانيةُبنسبةُ)
أماُالأنواعُالأخرىُمنُالعسلُلاسيّماُالكيناُواليانسونُوحبةُالبركةُفقدُجاءتُفيُ(ُكغ/أسرة.1.33ُبمتوسطُسنويُ)وُ

ُ(ُل.س/أسرة.0.65ُ%(ُبمتوسطُسنويُ)29.8والم قدرةُبنحوُ)ُالمرتبةُالأخيرةُمنُحيثُنسبةُالم شترين
 في محافظة اللاذقية(. توزّع الكميات المشتراة من مختمف أنواع العسل 2الجدول )

ُالتكرارُنوعُالعسل
ُنسبةُالم ستيمكين

)%(ُ
إجماليُالكميةُ
ُالم ستيمكةُ)كغ(

ُمتوسطُالكميةُالم ستيمكةُ)كغ/أسرة(
متوسطُالسعرُ
ُ)ل.س/كغ(

 4400 1.35 389 90.31 289 حمضيات

 6200 0.80 120 46.88 150 جبمي

 5800 1.33 60 14.06 45 يانسون

 6000 0.83 25 9.38 30 حبةُالبركة

 4100 0.93 14 4.69 15 أنواعُأخرى

ُُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُبناءًُعمىُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُ
 



ُعميو,ُغوشُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُمؤشراتُاستيلاكُعسلُالنحلُفيُمحافظةُاللاذقية

 

journal.tishreen.edu.sy                                                 Print ISSN: 2079-3065  , Online ISSN:2663-4260  

13 

 المُستيمكمصادر تسويق عسل النحل لصالح  -2
حصتياُفيُفيماُبينياُمنُحيثُُاختمفتخمسةُمصادرُرئيسةُُواشتممتُعمىمصادرُتزويدُالم ستيمكُبالعسلُُتتعدّد

لعسلُوالمقدرةُا(ُبأنُّالنسبةُالأكبرُمنُم ستيمكي3ُ,ُوتشيرُبياناتُالجدولُ)سوقُالاستيلاكُومنُحيثُأسعارُالبيع
يعزىُُتشتريُ%(60.63)بنحوُ ُالثقةُبينُُأمرينالسببُفيُذلكُإلىُالعسلُمنُالم نتِجُ)النحال(ُمباشرةً,ُو  الأولُأنّ

أقلُُيكونسعرُالعسلُأنُّوالثانيُىوُُ,حالُتمعبُدوراًُكبيراًُفيُاتخاذُقرارُالشراءُوفقُالمسمكُالمباشرستيمكُوالنُّالمُ 
%(10.31ُ)ُوبشرائوُمنُالمحلاتُالمتخصصةُكينُمنُالم ستيم%(15.63ُينماُيقومُ)بُالمسالكُالأخرى,ُمقارنةُمع

ُ ُالطبيةمن 10.0ُ)ُوُالصيدليات ُمن ُالبقاليات%( ُحدودُ, ُنسبتيم ُتتجاوز ُفمم ُالجممة ُتجار ُمن ُالعسل ُمشتري أما
ُعينةُالدراسة.ُأفراد%(ُمنُإجمالي3.44ُ)

 الأطراف التسويقية المختمفة(. مؤشرات توزُّع كميات العسل المطموبة من قبل المُستيمك وأسعارىا بين 3الجدول )

 التكرار الطرفُالتسويقي
الكميةُالإجماليةُ

 )كغ(
نسبةُالكميةُ

(%)  
متوسطُالكميةُ

(أسرة/سنة)كغ/  
متوسطُالسعرُ
 )ل.س/كغ(

(نحالجُ)نتُِمُ   194 382 62.83 1.97 4750 

 5200 2.50 20.56 125 50 محلاتُمتخصصة

اتيبقال  32 42 6.91 1.31 5050 

طبيةُصيدليات  23 52 8.55 1.58 5600 

 4950 1.73 3.13 19 11 تاجرُجممة

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُ
ُالنتائجُ ُالمُ Ćirić et al., 2015)ُمعوتتفقُىذه ُغالبية ُبأنّ ُالذينُوجدوا )(ُ ُيشتر40.6ُستيمكينُفيُكرواتيا ُون%(

منُالمستيمكينُُ%(70ذُوجدواُبأنُّ)إُ (Elżbieta et al., 2019)كماُتتفقُأيضاًُمعُنتائجالعسلُمنُالم نتجُمباشرةً,ُ
ُنُعمىُالمسمكُالمباشرُفيُالشراء.يعتمدوُ

ُمنُ ُالأكبر ُالعدد ُإلى ُالوصول ُفي ُدورىا ُتقريباً ُالأطرافُي شابو ُىذه ُدور ُفإنّ ُالم باعة ُالكميات ُحيثُإجمالي ومن
ليةُالمطموبةُمنُمنُكميةُالعسلُالإجمابتغطيةُالجزءُالأكبرُالم ستيمكين,ُإذُتبيّنُارتفاعُأىميةُالمناحلُالتيُأسيمتُ

(,ُكماُشغمتُالمحلات0.83ُ(ُكغ/أسرةُوانحرافُمعياريُ)1.97%(,ُوبمتوسطُقدرهُ)62.83بنسبةُ)ُقبلُالم ستيمكين
ُ%(ُمنُإجماليُالكميةُوتفوقتُعمىُجميعُالأطرافُالأخرىُمنُحيث20.56المرتبةُالثانيةُمسيمةًُبنحوُ)ُالمتخصصة

0.93ُ(ُكغ/أسرةُوانحرافُمعياريُ)2.50متوسطُالكميةُالمباعةُلمم ستيمكُوالم قدرةُبنحوُ) ُي شيرُإلىُأنَّ ُزبائن(,ُممّا
ُالمحلاتُ ُطمباً ُالأكثر ُغالباً ُىم ُفيُحينُشغمتُأكبرلكمياتُالمتخصصة ُبنسبةُُالصيدلياتُالطبية, ُالثالثة المرتبة

(8.55ُ )%ُ ُالكمية ُإجمالي ُمن ُالمباعة 1.58ُ)وبمتوسط ُكغ/أسرة, ُُفيُالبقالياتُجاءتوُ( ُالرابعة ةُنسببالمرتبة
(6.91(ُ ُبمغ ُوبمتوسط )%1.31(ُ ُبنحو ُالنحلُوالم قدرة ُمنُعسل ُباقيُالكمياتُالم ستيمكة ُأما ُكغ/أسرة, )3.13ُ)%

ةُمنُ(ُكغ/أسرة,ُوي عزىُانخفاضُالكميةُالمشترا1.73ن,ُوبمتوسطُ)يممستيمكلتجارُالجممةُخلالُمنُُبيعتُُفقط,ُفقد
ُ ُإلى ُالجممة ُُأنيمتجار ُعمى ُنشاطيم ُفي ُالمحلاتُيركزون ُلاسيّما ُأخرى ُتسويقية ُأطراف ُإلى ُكبيرة ُكميات توريد

ُالمتخصص ُوتجار ُة ُوالتجزئة ُالجممة ُالمحافظات. ُالنتائجُوي لاحظفي ُ)ُاختلافُىذه ُنتائج  ,.Ismaiel et alمع

2014ُ ُوجدوا ُإذ ُمص(, ُأىم ُابأنّ ُدر ُشراء ُالعسل ُكانت ُالسعوديّة ُالعربيّة ُالمممكة ُفي ُلمم ستيمِك المحلاتُبالنسبة
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ُ ُبنسبة ُمحلاتُ,(%46)المختصة ُُتمتيا ُماركتُبنسبة ُ(%31)السوبر ,ُُ ُالبقالياتُبنسبة ُ(%14)ثم ُوالصيدليات,
ُ.المستيمكينقبلُمنُالعسلُالمطموبةُُاتمنُإجماليُكميُ(%3)بنسبةُُينالنحالاًُخيرُأ,ُوُ(%6)الطبيةُبنسبةُ

أمّاُبالنسبةُلأسعارُشراءُالعسلُعمىُمستوىُالم ستيمكُفي لاحظُأنّياُبمغتُحدّىاُالأدنىُفيُحالتيُالشراءُمنُالم نتِجُ
ُمنيماُعمىُالتوالي,ُممّاُي شيرُإلىُتقاربُأسعارُبيعُالعسل4950ُ(ُو)4750وتجارُالجممةُبمتوسطُ) (ُل.س/كغُلكل 

ُبينُىذينُالطرفينُالتسويقيين.
ُآخرُ  ُانخفاضُأسعارُالعسلُعمىُمستوىُالم نتجُي فسِّرُأيضاًُإقبالُالم ستيمكينُعمىُالشراءُمنُالم نتِجُُوعمىُنحو  فإنَّ

ُ ُفإمباشرةً, ُبالمقابل ُلم ُالجممة ُتجارة ُمستوى ُعمى ُالأسعار ُليذه ُالانخفاضُالم ماثل ُفينّ ُدوراً ُطمبُُيمعب زيادة
وضعفُةُالجممةُفيُتجميعُالإنتاجُوبيعوُبكمياتُكبيرةُنسبياً,ُالم ستيمكين,ُالأمرُالذيُيمكنُتفسيرهُبجوىريةُدورُتجارُ

ُوالمجزأةُالتيُيطمبياُالم ستيمك.ُلكمياتُالصغيرةُالاىتمامُبا
تجميعُالإنتاجُُفيبرزُدورُالمحلاتُالمتخصصةُالتيُتمعبُدوراًُجامعاًُومماثلًاُلدورُتجارةُالجممةُوالتجزئةُمعاًُُكما

يثُتستطيعُأنُتجذبُطمباًُأكثرُتنوعاًُوأنماطاًُمختمفةُمنُالم ستيمكين,ُوىذاُماُيضعياُبحُ,وبيعوُبالتجزئةُأوُبالجممة
فيُموقفُتسويقيُأفضلُوي مكّنياُمنُالبيعُلممستيمكُبأسعارُأعمىُمنُالم نتجُوتجارةُالجممة,ُإذُبمغُسعرُشراءُالعسلُ

ُُل.س/كغُوسطياً.ُ(5200)فيياُعمىُمستوىُالم ستيمكُنحوُ
ُ ُبالأطرافُالتسويقيةُالأخرىُوعمىُنحوِ ُمقارنةً ُكبير  ُارتفعتُأسعارُشراءُالعسلُمنُالصيدلياتُالطبيّةُبشكل  مشابو 
ل.س/كغ؛ُإذُتستفيدُىذهُالصيدلياتُمنُسمعتياُوخبرتياُالطبيّةُفيُتسويقُالعسلُلصالحُالم ستيمكُُ(5600بمتوسطُ)

أنّياُاقتصرتُعمىُنسبةُصغيرةُجداًُمنُالم ستيمكينُالذينُبأسعارُمرتفعةُمقابلُتعزيزُعاملُالثقةُلدىُالمستيمك,ُغيرُ
ساعدىاُانتشارىاُالجغرافيُالواسعُسواءًُفيُمناطقُأمّاُالبقالياتُفقدُغالباًُماُيرتكزُطمبيمُلمعسلُعمىُأسبابُطبيّة.ُ

كنّياُاقتصرتُول,ُأسعارُالمحلاتُالمتخصصةلممستيمكُبأسعارُقريبةُمنُُالإنتاجُأوُفيُالمناطقُالحضريةُعمىُالبيع
ُعمىُفئةُصغيرةُجداًُمنُالم ستيمكينُالذينُغالباًُماُيقومونُبالشراءُمنياُبناءًُعمىُالثقةُوالمعرفة.

 عسل النحلاستراتيجيات المُستيمك في شراء واستيلاك  -3
ُ ُيتطمّبُالتسويق ُسموك ُمعرفة ُالذيُينستيمكالمُ واستراتيجياتُالناجح ُالشراء ُفي ُبينُعبَُّيُ ُ ُالديناميكي ُالتفاعل ُعن ر

 ,Peter and Olson)ُتوإدارةُأوجوُالصرفُفيُحيايستطيعُالم ستيمكُخلالياُُومنالعواطفُوالتفكيرُوالسموكُوالبيئة,ُ

ُبالنسبةُلشريحةُميمةُمنُفإنُُّعسلُالنحلوعمىُمستوىُاستيلاكُ(.2005ُ ُنسبياً ُمرتفعةً ُالمنتجاتُت عدُّ أسعارُىذه
ماُشريحةُالدخلُالمحدودُأوُالفئاتُالفقيرة,ُممّاُيجعلُاستيلاكياُيخضعُلمتقنينُضمنُاستراتيجياتُالم ستيمكينُلاسيُّ

ُعمىُمستوىُ ُالفئاتُسواءً ُي ؤثرُفيُالقراراتُالشرائيةُليذه ُما ُوىذا ُالخاصة, ُلمتكيفُمعُالظروفُالاقتصاديّة تقميدية
ُاذُقراراتُالشراء.الكميةُأوُالنوعيةُأوُاختيارُالفتراتُالزمنيةُالمناسبةُلاتخ

 الفترات الزمنية المناسبة لمشراء -أ
ُالاختلافُ ,ُوىذا ُكبير  بيّنتُالنتائجُالسابقةُتباينُكلًاُمنُكميةُوأسعارُعسلُالنحلُالم ستيمكُبينُأفرادُالعينةُبشكل 
يرتبطُعموماًُبظروفُالعرضُوالطمبُفيُالسوق.ُورغمُالميزةُالتخزينيةُالعاليةُلعسلُالنحلُإلّاُأنُّغالبيةُالم ستيمكينُ

ُبشراءُالكمياتُالمطموبةُسنوي ُيتناسبُمعُالإمكاناتُالماديةُمنُجيةُقاموا ُعمىُدفعاتُبما متكيفُمعُارتفاعُأوُلوُاً
ُانخفاضُالأسعارُمنُجيةُأخرى.ُ
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(,4ُوتبعاًُلذلكُفقدُتبيّنُأنُّغالبيةُالم ستيمكينُيقومونُبتكرارُالشراءُعمىُفتراتُمتفاوتةُكماُىوُموضحُفيُالجدولُ)
ُالم ستيمكونُالأقلُتكراراًُلمشراءُ العينة,ُفيُحينُاعتمدُنحوُُ%(ُمنُأفراد17.19))بمعدلُمرةُبالسنة(ُنحوُحيثُش غل 

ُُ(6%(ُمنيمُعمىُتكرارُالشراءُبمعدلُمرةُكلُ)46.88) ُلمشراءُ)مرةُكلُأشير,ُبينما كانُالم ستيمكونُالأكثرُتكراراً
 %(ُمنُإجماليُالم ستيمكين.5.31شير(ُىمُالأقلُنسبياًُفيُالعينةُالذينُاقتصرواُعمىُنسبةُ)

 (. معدّلات تكرار شراء العسل بين المستيمكين في العينة4الجدول )
ُالنسبةُالمئويةُ)%(ُالتكرارُمعدلُالشراء
 5.31 17ُمرةُكلُشير

 30.63 98ُمرةُكلُشيرين

 46.88 150ُأشير4ُمرةُكلُ

 17.19 55ُمرةُبالسنة

 100 320ُالإجمالي

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
الم ناسباتُفيُ%(ُفيُىنغارياُيشترونُالعسل56.9ُ(ُأنُّمعظمُالم ستيمكينُ)Vanyi et al., 2011)ُوجدتُفيُحين
 Ćirić etوجدُ)ُبينماإلىُتأثرُقرارُشراءُالعسلُبسعرُالسوق.ُوعزواُذلكُ,ُ%(ُأسبوعيا9.3ًُ%(ُشيرياًُو)25.3فقطُو)

al., 2015)ُ ُيشترونُُ(%29)يشترونُالعسلُمرةُواحدةُكلُثلاثةُأشيرُو%(ُفيُكرواتيا42ُستيمكينُ)بأنُّغالبيةُالم
ُالعسلُمرةُواحدةُكلُشير.ُ

 تفضيلات المُستيمك بين مختمف أنواع عسل النحل -ب
ُ ُعينة ُفي ُالم ستيمكين ُرغبات ُموضحُُالبحثاختمفت ُىو ُكما ُالرحيقية, ُلمصادره ُتبعاً ُالنحل ُعسل ُأنواع ُتجاه

ُ(.5فيُالجدولُ)
 (. تفضيلات المُستيمكين بين مختمف أنواع عسل النحل5الجدول )

ُالنسبةُالمئويةُ)%(ُالتكرارُنوعُالعسلُالم فضّل
 44.38 142 جبمي

 33.13 106 حمضيات

 10.31 33 حبةُالبركة

 6.25 20 يانسون

أخرىأنواعُ  19 5.94 

 100.00 320ُالإجمالي

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
ُ

ُبنحوُ ُلدىُالنسبةُالأكبرُمنُم ستيمكيُالعينةُوالم قدرة ُالعسلُالجبميُىوُالأكثرُتفضيلًا ُأنَّ يتبيّنُمنُالجدولُأعلاه
(44.38(ُ ُبنسبة ُالحمضيات ُعسل ُيميو ُثم%33.13ُّ(, ,)%ُ(ُ ُبنسبة ُاليانسون ُوعسل ُالبركة ُحبة %(10.31ُعسل
ُأ خرىُمثلُعسلُالكيناُوغيره.ُو6ُ%(ُعمىُالتوالي,ُبينماُفضّلُنحوُ)6.25و) عمىُ%(ُمنُىؤلاءُالم ستيمكينُأنواعاً

ُمن ُُالرغم ُالعسل ُمختمفُأنواع ُتجاه ُفيُالعينة ُاجتمعتُعمىُتفضيلاختلافُرغباتُوتفضيلاتُالم ستيمكين ُفإنيا
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ُيفسرُرواجُجبميالعسلُال ُبينما ُاللاذقيةفيُعسلُالحمضياتُ. ُُوفرتوإلىُُمحافظة الأنواعُمقارنةُبوانخفاضُأسعاره
ُالأخرى.ُُ

ُالم ستيمكُغالباًُماُييتمُأيضاًُبالخصائصُالظاىريّةُوالشكميّةُل ُفإنَّ ُآخر  ُمونُوالقوام,ُإذالُعسلُلاسيّماموعمىُنحو 
ُ(ُ ُالم ستيمكين ُغالبية ُأنَّ 46.88ُتبيّن ُالفاتح, ُالعسل ُعمى ُالغامق ُالعسل ُيفضمون ُوجدهُ%( ُما ُمع ُيتفق وىذا

(KOWALCZUK et al., 2017)ُُ,(25ُُفيُحينُأنُّلونُالعسلُلاُيحظىُباىتمامُأوُتمييزُبالنسبةُِلـُ)فيُبولندا%
كماُةُمنُالناحيةُالصحيةُوالتغذويةُمنُالم ستيمكينُالذينُلاُيعدّونُالاختلافُبينُىذينُالمونينُمؤشراًُعمىُالأفضمي

ُُُ.(6ىوُموضحُفيُالجدولُ)
 الظاىرية من حيث المون (. تفضيلات المُستيمكين لعسل النحل تبعاً لخواصو6الجدول )

ُالنسبةُالمئويةُ)%( التكرارُنوعُالعسلُالمفضل

 46.88 150ُغامق

 28.13 90ُفاتح

 25.00 80ُلاُفرق

 100.00 320ُالإجمالي

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
أمّاُتفضيلاتُالم ستيمكينُبينُأنواعُعسلُالنحلُتبعاًُلخواصوُالظاىريةُمنُحيثُالقوام,ُفقدُتبيّنُأنُّالنسبةُالعظمىُ

(ُ ُالم ستيمكين ُ)الجدول68.75من ُالمتبمور ُالعسل ُعمى ُالسائل ُالعسل ُي فضّمون )%7ُ ُالمتبمورُ(, حيثُيعكسُالعسل
ُالاختلافُ ُلاُيحظىُىذا ُبينما بنظرىمُوجودُغشُفيُالعسل,ُأوُارتفاعُنسبةُالسكرُفيُتغذيةُالنحلُأثناءُالإنتاج,

ُ%(ُمنُالم ستيمكين.20.31ُالظاىريُباىتمامُأوُتحيزُبالنسبةُِلـُ)
ُوىذا,ُالوقتُمرورُمعُلمتبمورُطبيعيُميلُلديوُفالعسل,ُطبيعيةُظاىرةُيىُالعسلُتبمورُظاىرةوتجدرُالإشارةُإلىُأنُّ

ُعميياُكانُالتيُخصائصالُجميعُعمىُحافظإذُأنُّظاىرةُتبمورُعسلُالنحلُتُ؛فسادهُأوُالعسلُبغشُإطلاقاًُُيرتبطُلا
ُ(.Ismaiel et al., 2014)ُالسائمةُبحالتوالعسلُ

 حيث القوام(. تفضيلات المستيمكين لمعسل تبعاً لخواصو الظاىرية من 7الجدول )
ُالنسبةُالمئويةُ)%( التكرارُنوعُالعسلُالمفضل

 68.75 220ُسائل

 10.94 35ُمتبمور

 20.31 65ُلاُفرق

 100.00 320ُالإجمالي

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
ُ

ُاختلافُرغباتُالم ستيمكينُتجاهُالخصائصُالظاىريّةُلمعسلُ ترتبطُمنُوجيةُنظرىمُبانعكاسُىذهُالخصائصُعمىُإنَّ
جودةُالعسل,ُبينماُي عدُُّىذاُالاختلافُفيُالحقيقةُمؤشراًُعمىُتزايدُمخاوفُالم ستيمكينُمنُعممياتُالغشُفيُالعسل,ُ

ُفيُظلُغيابُالاعتمادُعمىُمقاييسُالجودةُأوُضعفُوسائلُالرقابةُوالتوعية.



ُعميو,ُغوشُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُمؤشراتُاستيلاكُعسلُالنحلُفيُمحافظةُاللاذقية
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ُات التعبئةتفضيلات المُستيمك تجاه سعات عبو  -ت
ُ)الجدول ُالنتائج ُبين8ُبيَّنت ُتراوحت ُبسعات ُزجاجية ُعبوات ُضمن ُالم عبأ ُالعسل ُلشراء ُالم ستيمكين ُميول ُتركّز )

%(,ُبينماُجاءتُعبوات56.25ُ)ُيم(ُكغُالتيُحظيتُبتفضيلُالنسبةُالأكبرُمن1لاسيّماُذاتُالسعةُ)ُ,(ُكغ0.25-1)
ُ.ُأفرادُالعينة%(ُمن31.88ُ)بنسبةُتفضيميةُبمغتُُثانياًُنصفُالكيموُغرامُ

 (. تفضيلات المُستيمكين بين مختمف سعات عبوات تعبئة العسل8الجدول )
ُالنسبةُالمئويةُ)%(ُالتكرارُحجمُالعبوة

 56.25 180 كغ1ُ

 31.88 102ُكغُ 0.5

 9.38 30 كغُ 0.25

 1.25 4 أكثرُمنُكيمو

 1.25 4ُكغ2243ُأقلُمنُ

 100.00 320ُالإجمالي

ُ.4217,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
ُ

(ُ ُالجدول ُمن ُ)8ي لاحظ ُنسبة ُبتفضيل ُحظيت ُقد ُكيمو( ُ)ربع ُالسعة ُصغيرة ُالعبوات ُأنّ ُأيضاً ُمن9.38ُ( )%
ُ)أكبرُمنُ ُعبواتُكبيرة ُأو ُكيمو( ُ)أصغرُمنُربع ُجداً ُعبواتُصغيرة ُوجود ُتحظُفكرة ُلم ُبينما كيمو(ُالم ستيمكين,

%(ُفقطُمنُإجماليُالم ستيمكين1.25ُباىتمامُنسبةُمعتبرةُمنُىؤلاءُالم ستيمكين,ُوتمكُبالكادُحظيتُبتفضيلُنسبةُ)
ُ ُمنيما, ُنتائجُلكل  ُالنتائجُتتفقُمع ُبأنُُّ(Ćirić et al., 2015)وىذه ُالمُ ُالذينُوجدوا 55ُستيمكينُ)غالبية فيُ%(

ُأنُمونُعبواتُبحجمُنصفُكيمو,ُفيُحينمنيمُيفضُُّ(%31)كغ,ُبينماُُ(1)فضمونُالعسلُالمعبأُبعبواتُيُ كرواتياُ
ُ.كيموُربعبحجمُستيمكينُيفضمونُعبواتُفقطُمنُالمُ ُ(8%)

 وأغراض استيلاكو,ُالنحلُعادات استيلاك عسل -ث
ُتكونُ ُوقد ُوالغرضُالاستيلاكيُمنو ُلاختلافُالغاية ُتبعاً ُأوُتختمفُعاداتُاستيلاكُعسلُالنحلُبينُم ستيمكُوآخر صحيّة

تغذويّةُأوُتجميميّةُأوُكماليّةُُأوُغيرىاُمنُالاستخداماتُالمختمفةُلمعسل,ُكماُتختمفُعاداتُالاستيلاكُأيضاًُبينُالم ستيمكينُ
ُالكمياتُالم ستيمكة,ُ ُفي ُالماديُوتأثيره ُلاختلافُالمستوى ُوتبعاً ُوالتغذويّة ُالصحيّة ُالناحية ُالم ستيمكُمن ُلاختلافُثقافة تبعاً

ُ.محافظةُاللاذقية(ُمعدلاتُاستيلاكُعسلُالنحلُبينُالم ستيمكينُفي9ُالجدولُ)ويوضحُ
 (. تفاوت معدّلات استيلاك عسل النحل بين المُستيمكين في العينة9الجدول )

ُالنسبةُالمئويةُ)%(ُالتكرارُتكرارُاستيلاكُالعسل
 15.63 50 يومياًُ

 42.19 135ُمرةُعمىُالأقلُكلُأسبوع

 7.81 25ُمرةُبالشير

 34.38 110ُفيُحالاتُالمرض

 100.00 320ُالإجمالي

ُُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ



4242ُُُTishreen University Journal. Bio. Sciences Seriesُ(4ُ(ُالعددُ)24العمومُالبيولوجيةُالمجمدُ)ُ.جامعةُتشرينُمجمة

 

journal.tishreen.edu.sy                                                 Print ISSN: 2079-3065  , Online ISSN:2663-4260  

42 

ُ)بُي لاحظُمنُالجدول العسلُبمعدّلُمرةُواحدةُعمىُالأقلُكلُأسبوع,ُفيُحينُُونتناوليمنُالمستيمكينُ%(42.19ُأنَّ
%(,ُأمّاُبقيةُالم ستيمكينُفقدُانخفض15.63ُانخفضتُنسبةُالم ستيمكينُالذينُيتناولونُالعسلُبشكلُيوميُإلىُنحوُ)

حدةُ,ُأوُالاستيلاكُبمعدّلُمرةُواأفرادُالعينة%(ُمن34.38ُمعدّلُاستيلاكيمُليقتصرُعمىُحالاتُالمرضُلدىُنسبةُ)
(ُ ُنسبة ُلدى 7.81ُبالشير ,)%ُ ُوجدبينما ُبأنMarta, 2008ُّ)ت )ُُ ُالمُ ُُ(%23.6)نحو ُىنغمن ُفي رياُاستيمكين
ُبمعدُّ ُالعسل ُويتناولون ُيومين ُكل ُأو ُيومي ُوُ(%35.6)ل ُأسبوعينُ(%21.7)أسبوعياً ُكل شيرياًُُ(%8.4)وُمرة

(ُإلىُأنُّاستيلاكُالعسلُفيُماليزياُلاYeow et al., 2013ُأشارُ)ُفيُحينُ,نادراًُماُيستيمكونُالعسلُ(%10.4و)
ُالغذائيُّ ُالفوائد ُمع ُوالطبيُّيتناسب ُالمُ ة ُغالبية ُأنّ ُتبين ُإذ ُلمعسل, ُ)ة ُالعسل46.5ُستيمكين ُيستيمكون ُما ُنادراً )%

ُوُ(%27.5)و ُشيرياً ُفيُحينُأنُُّ(%19.5)يستيمكونُالعسلُمرة ُأسبوعياً, ُمرة مرةُُويستيمكون(ُ%6.5)ُيستيمكونو
ُيومياً.ُُُ

ُأنُّ ُتبيّن ُإذ ُليم, ُالم ميزة ُوالاجتماعية ُالاقتصادية ُلمعوامل ُتبعاً ُالم ستيمكين ُبين ُأيضاً ُالعسل ُاستخدامات اختمفت
(ُ ُبنسبة ُللأغراضُالطبية ُىو ُبينيم ُشيوعاً ُالأكثر ُإجمالي96.88ُالاستخدام ُمن ُُأفراد%( ُالعينة, نحوُُأنُّفيُحين

غالباًُبتدنيُيرتبطُانخفاضُىذهُالنسبةُضافةُلممائدةُوُمنُالأطعمةُالمُ ُباشرةًُكنوعُ مُيستخدمونوُيممنفقطُ%(29.69ُ)
ستيمكينُسمعةُرفاىيةُغيرُم يمةُبالنسبةُلشريحةُالمُ ُالعسلُي عدُّمستوياتُالدخلُمقارنةًُبأسعارُالعسلُالمرتفعة,ُحيثُ

ُبعضُالإناثُيستخدمنُالعسلُكمادةكماُتبيُُّ,ذويُالدخولُالمنخفضة منُُ(%9.38)لبشرةُبنسبةُتغذيةُاتجميميةُلُنُبأنَّ
ُ(.12كماُىوُموضحُفيُالجدولُ)ُ,ستيمكينإجماليُالمُ 

 (. أنماط استيلاك العسل السائدة بين المستيمكين في العينة02الجدول )

 التكرارُأنماطُاستيلاكُالعسل
منُالنسبةُالمئويةُ
ُ(%)إجماليُالعينة

 29.69 95 استيلاكُمباشرُكنوعُمنُالأطعمة

 19.06 61ُلمتحميةُ)صناعةُالحمويات(

 96.88 310ُللأمورُالطبية

 9.38 30ُكمادةُتجميمية

ُ.2019,ُالبحثعينةُح سبتُمنُبياناتُالمصدر:ُُُُُُُُُُُُُُُُُُُ
ُ

طُاارتبُالدول,ُحيثُنجدُعمىُسبيلُالمثالكثيرُمنُوتتشابوُأنماطُاستيلاكُعسلُالنحلُفيُسوريةُمعُمثيلاتياُفيُ
 Karpati)لوُوظيفةُالوقايةُأكثرُمنُالعلاجُوُلإنسان,ُلفيُىنغارياُبكونوُغذاءُطبيعيُصحيُالنحلُاستيلاكُعسلُ

et al., 2009ُ ,)ُ ُبأن ُفتبيّن ُفيُرومانيا ُالمُ ُ(%30.8)أمّا ُوأنُمن ُطبيعي, ُغذاء ُباعتباره ُالعسل ُيشترون ستيمكين
فيُحينُيختمفُمفيومُاستيلاكُُ(,pocol, 2011منيمُيشترونُالعسلُلماُلوُمنُأثرُكبيرُفيُالعلاجُ)ُ(25.1%)

ُعسلُ ُالجنوبية,ُفيوُي ستيمكُوُعنُنظيرهُفيُأورُالنحلُفيُاسترالياُكثيراً قبلُكلُشيءُكغذاءُوليسُكدواءُباُوأمريكا
ُ(.Batt and Liu, 2012)ُعمىُوجبةُالافطارُرئيسُوبشكلُ 
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 الاستنتاجات والتوصيات
  الاستنتاجات

ُعسلُالنحلُم نتجُشائعُالاستخدامي ُُ-1 ُالمستيمكينُُ,عد ُتبينُبأنُمعظم ُحيثُيشترونإذ عسلُالحمضياتُشغلُو,
ُالأنواع ُكل ُبين ُالأولى ُتفضيلاتُُالمرتبة ُحيث ُمن ُأولًا ُالجبمي ُالعسل ُجاء ُبينما ُالمستيمكين, ُنسبة ُحيث من

ُوُالمستيمكين ُإلىُُاستيلاكُالعسلُعمىُالأغراضُالطبيةُوالتغذويةاقتصرُ. بمعدلُاستيلاكُتراوحُمنُيومية
سعرُُنظراًُإلىُانخفاض.ُكماُاعتمدُالمستيمكُعمىُالمسمكُالمباشرُفيُالشراءُبشكلُممحوظُالحالاتُالمرضية

ُإضافةُإلىُعاملُالثقةُبينُالمستيمكُوالم نتج.ُ,عنُالمسالكُالأخرىالعسلُوفقُىذاُالمسمكُ
نتاجُالعسلُأحدُأىمُالفروعُالإنتاجيةُالزراعيةُالواعدةُلاُ-4 ُالنحلُوا  ُفيُالمنطقةُالساحميةتعدُتربية ُ.ُسيما

ياُسواءُتمكُالتيُتؤمنُمستمزماتُالإنتاجُوأدواتوُأوُتيتمُمعوالمشاريعُالتيُترتبطُُومشروعاتُإنتاجُالعسل
أىميةُاقتصاديةُواستثماريةُلياُبتسويقوُأوُالتيُتعتمدُعميوُفيُإنتاجُمستحضراتُغذائيةُأوُدوائيةُعلاجيةُ

والظروفُالبيئيةُالمواتيةُُوتنمويةُكبيرةُلماُتوفرهُمنُامكانياتُخمقُفرصُعملُوتكثيفُالاستفادةُمنُالأرض
ُاليفُزىيدةُمقارنةُبغيرىاُمنُمجالاتُالاستثمار.بتك
يلاءُاىتمامُأكبرُُ-1 ىناكُحاجةُإلىُتطويرُوتحسينُعمميةُإنتاجُالعسلُوآلياتُتسويقوُبمختمفُمراحمياُوا 

لعممياتُضبطُالجودةُوضمانُالنوعيةُلموصولُإلىُمنتجُيمبيُحاجةُالسوقُالمحميةُويكونُقادراًُعمىُالنفاذُ
ُ.جيةإلىُالأسواقُالخارُ

 التوصيات
ُُمنُىذهُالمادة.ُالعملُعمىُتنميةُالإنتاجُالمحميُلعسلُالنحلُبيدفُزيادةُمتوسطُنصيبُالفردُ-1
ُمراحلُالنموُولمختمفُالفئاتُُ-2 ُفيُكافة ُاستيلاكُالعسلُكمصدرُغذائيُميم تطويرُالوعيُالاستيلاكيُبأىمية

ُالعمرية.
ُمعُالتركيزُعمىُُ-3 ُأنماطُالاستيلاكُوتفضيلاتُالمستيمكينُالمحميينُوالخارجيينُوالسعيُلتمبيتيا ُبدراسة الاىتمام

ُضمانُجودةُالعسلُالمنتج.ُ
ُ
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