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ممين في جمع ( عمى عينة عشوائية من العا2008-2007أجريت ىذه الدراسة في بادية حماة  خلال موسم )

عمال، من خلال استمارة أعدت خصيصاً ليذا الغرض. وقد ىدفت ىذه الدراسة  210عائمة و 220نبات القبار، بمغت 
براز مساىمة العامل البشري في عمميات  إلى معرفة الخصائص الاجتماعية والاقتصادية لمعاممين في ىذا المجال، وا 

 ويقية وتحديد أىم المسالك التسويقية ليذا المحصول. دراسة القنوات التسجني ثمار نبات القبار، و 
أن لمقبار طرقاً تسويقيةً مختمفةً تسود فييا طريقة بيع القبار من المنتِج إلى مراكز التجميع المنتشرة بينت النتائج 

صحاب مراكز في المواقع المستيدفة، ويتم تسعير المُنتَج من قبل التاجر بناءً عمى العرض والطمب العالمي، ويأخذ أ
ل.س/كغ، كذلك تقوم بعض  75-65ل.س/كغ، وتراوحت أسعار القبار مابين  7-5جمع القبار عمولة تتراوح مابين 

العائلات بجمع وتسويق المنتج ذاتياً للاستفادة من القيمة المضافة المأخوذة من قبل أصحاب مراكز التجميع. وبينت 
ألف ل.س في الموسم، الأمر الذي يدل عمى الأىمية  50نحو  الدراسة أن الدخل العائمي من جمع القبار بمغ

ن أفضل نموذج تسويقي لنبات القبار يتمثل في بيع المُنتَج إلى التاجر مباشرة.  الاقتصادية ليذا النبات، وا 
وخمصت الدراسة إلى أىمية التركيز عمى العائلات التي تقوم بإنتاج وتسويق المنتج بنفسيا لإنشاء مركز تجميع 

 تسويق عمى مستوى التجمعات المستيدفة لتحقيق أعمى دخل لمعائمة خلال موسم الجني.و 
 

 السكان المحميين –البادية السورية –السمسمة التسويقية  –نبات القبار  الكممات المفتاحية:
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  ABSTRACT    
 

        This study was conducted in Badiya of Hama during the season (2007-2008) on a 

random sample of families  220 and workers 210 collecting Alkabbar plant, using a 

specially designed questionnaire. The purpose of this study was to investigate social and 

economic characteristics of workers in this area and highlight the contribution of gender in 

collecting Alkabbar plant, and to study the marketing channels and identify the most 

important channel for the marketing of this crop. 

The results showed that the Kabbar has different marketing ways, including the 

method of sale of Alkabbar product to collection centers located in the targeted sites. The 

product is priced by the trader depending on  the global supply and demand, and  the 

owners of collection centers charge a commission fee ranging between 5-7 for .S.L / kg. 

Prices of Alkabbar ranged between 65-75 for .S.L / kg. However, some families collecting 

the product market it themselves save the fee. The study also showed that family income 

from Alkabbar collection was about 50.000 S.L per season. Thus, the plant has an 

important the economic value, and the best marketing model is for families to sell the 

product directly to the trader.  

The study suggests focusing on families that produce and market the product 

themselves by creating a collection center at the level of the targeted populations to 

achieve higher income for the family during the harvest season. 
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 :مقدمة
م، 1.5-1ارتفاعيا  القبار اوالشفمح ىو أحد نباتات البيئة السورية المشيورة، وىو عبارة عن شجيرة معمرة

يتعمق عميو  أغمبيا يفترش الأرض إلا إذا كان ىناك شيء أغصانيا مفترشة أو شبو قائمة، لونيا بنفسجي أو رمادي،
بحثاً عن  اً متر  25زاحفة أو مدَّاده، تصل جذوره حتى  ف وأفرعووىو دائم الخضرة متحمل لمجفا ،فيمكن أن ينمو عالياً 

 الرطوبة والماء.
سبانيا، ونتيجة لارتفاع أجور اليد  400بدأت تجارة القبار في أوروبا منذ  عام، حيث تركزت زراعتو في إيطاليا وا 

بانية بتأسيس فروع ليا في عام، حيث قامت الشركات الإس 100العاممة في ىذه الدول انتقمت زراعتو لممنطقة منذ 
. ولابد من الإشارة إلى أن أكثر الدول التي تتعامل 1996المغرب وتركيا، أما في سورية فقد بدأت تجارة القبار في عام 

يران و  –قرغيستان و  –أوزبكستان و  –تركيا و  –سورية و  –مع ىذا النبات ىي المغرب  يطالياو  –العراق و  –ا  سبانياو  - ا   . ا 
كما ار التجاري ىو عبارة عن البراعم الزىرية غير الناضجة والتي يتم حفظيا في الخل أو الممح القبإن جزء 

)تعود  ويتميز القبار بنكية حادة .لاتما كخضراوات ومخيواستخدام الثمار نصف الناضجة والفروع الفتيةيمكن تخميل 
 (.Alkire) ،2003 ى السمطات وأنواع البيتزا والمحومابل يضاف إلتلذلك يستخدم ك لممواد الطيارة التي ليا رائحة الثوم(،

نظراً لانتشاره الواسع في المناطق الجافة وشبة الجافة وكونو من مصادر الدخل الإضافية لمسكان المحميين، فإن 
ي ( إلى إمكانية مساىمة التسويق الزراع2001القنوات التسويقية أصبح ضرورة ممحة. ويشير )العبدالله،  دراسةأىمية 

لاستمرار في الإنتاج الزراعي، ا عمى حيث شجعت ىذه الدول المواطنينتحسين الدخول الريفية في الدول النامية،  في
ن السمع شبو المصنعة ترتفع قيمتيا إوذلك عن طريق تشجيع المزارعين عمى زيادة القيمة المضافة لمحاصيميم حيث 

 المضافة وتتميز بيامش ربحي أعمى من المادة الخام.
 

 :بحثالمشكمة 
تشكل البادية السورية أكثر من نصف مساحة القطر، ويعتمد أغمب سكانيا عمى تربية الماشية كمصدر أساسي 
لدخميم، إلا أن السنوات الماضية قد شيدت موجات جفاف متكررة أثرت سمباً عمى المراعي والثروة الحيوانية، وىذا ما 

يا إلى البحث عن مصادر دخل إضافية في ظل زيادة الضغط عمى انعكس عمى انخفاض مستوى معيشة الأسر ودفع
ظروف سوق العمل ومحدودية فرص العمل في القطاع الزراعي والقطاعات الأخرى، وقد شكل جني القبار في ىذه ال

ازدىار الأعمال الصعبة  عمىالجفاف تأثير إلى ( 2007أشار)حبيب وآخرون، مصدراً متاحاً لجميع السكان. فقد 
غنام، وذلك رغم في مواجية فشل تربيو الأ اً لتشكل مصدر دخل مساعد -كجني القبار في مناطق البادية  - جيدةوالم

وقد شكل ىذا العمل مصدراً ثانوياً الظروف القاسية التي ترافق عممية الجني كالحراره والشوك وأمراض التحسس وغيرىا. 
حيث أسيم فيو معظم أفراد الأسرة خاصة من النساء ، (2007)حبيب وآخرون،  %( من المربين79لمدخل لدى )

 والأطفال المقيمين في التجمع أثناء ىجرة الأفراد الآخرين لمرعي في الأماكن البعيدة.
النبات في ظروف الجفاف المتكرر عمى سورية، فمن  السابقة التي تؤكد عمى أىمية ىذا واستكمالًا لمدراسات

، بما يقود بحيةالتي يمر بيا، ومعرفة أىم مسالكو التسويقية وأكثرىا ر  سمة التسويقيةالضروري إجراء دراسة تفصيمية لمسم
إلى التعرف عمى أىم مشكلاتيا لموصول إلى مقترحات تفيد في تطوير العممية التسويقية ليذا النبات ورفع مستوى العائد 

 لمسكان المحميين.
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 :وأىدافأىمية البحث و 
مناطق الجافة وشبو الجافة، وىو أحد أىم نباتات البيئة السورية، إذ يتميز بقدرتو ينتشر القبار بشكل واسع في ال

عمى التكيف مع ظروف الجفاف، ويعد من مصادر الدخل الإضافية لمسكان المحميين، إضافة إلى إمكانية تصديره إلى 
 العديد من الدول العربية والأجنبية نظراً لاستعمالاتو الطبية والغذائية.

 في النقاط التالية: البحثىداف تكمن أو 
 .العربي السوري القطرفي دراسة واقع نبات القبار  .1
 تحديد الخصائص الاقتصادية والاجتماعية لمسكان المستفيدين من جمع نبات القبار في البادية السورية. .2

 دراسة القنوات التسويقية وتحديد أىم المسالك التسويقية. .3

 
 :ومواده البحثطرائق 

حث في تحقيق أىدافو عمي البيانات الثانوية المنشورة وغير المنشورة من المصادر الرسمية في وزارة اعتمد الب 
الزراعة والمكتب المركزي للإحصاء والمديرية العامة لمجمارك وغيرىا من الجيات المعنية، ىذا بالإضافة إلى الاعتماد 

ومجال الدراسة، وخاصةً التقارير والأبحاث التي تم تنفيذىا  عمى الدراسات والمراجع والدوريات السابقة المرتبطة بموضوع
لا سيما مشروع )مشرق/ مغرب( لمتنمية المستدامة لمصادر العيش  ،من قبل المشاريع التنموية في المنطقة المدروسة

 في المناطق الرعوية. 
تم تصميم ثلاث أما البيانات الأولية فقد جمعت من خلال استمارة أعدت خصيصاً ليذا الغرض، حيث 

 237استمارات ميدانية، الأولى لمعاممين في عممية جمع نبات القبار )المنتجين(، حيث تم أخذ عينة عشوائية بمغت 
ىكتار في المواقع المستيدفة لمشروع  3000 التي تبمغ مساحتيا حوالي مستفيداً من المقيمين في منطقة انتشار القبار

، والتي يمكن اعتبارىا كمناطق 2007افيش والشيخ ىلال في محافظة حماه لعام المشرق/المغرب في تجمعي ابو الفش
، والتي قة( والتي تعتبر محافظات البادية التي ينتشر فييا نبات القبارالر -حمب-حماه-)حمص ممثمة لمبادية السورية

أما  .من كافة الأعمارو ، ن من المناطق المجاورة ليذه التجمعاتين والوافديتستقطب في ىذه المينة السكان المحمي
وتجميعو حيث تضمنت عينة من  المُنتَجالاستمارة الثانية فيي خاصة بالمراكز المنتشرة في المنطقة والتي تقوم باستلام 

 المُنتَج، بينما تخصصت الاستمارة الثالثة بالتجار الذين يتعاممون مع المراكز لاستلام اً مركز  12أصحاب المراكز بمغت 
وتسويق المنتَج إلى  تبين تركز المجتمع الإحصائي ليذه العينة بين تاجرين فقط يحتكران عممية استلام النيائي حيث
 خارج القطر.

استخدام بتم  قدتحميل البيانات الأولية أن  إضافة إلى ،التحميل الكمي والوصفي في ىذا البحث وقد تم استخدام
 .SPSSبرنامج 

 توصيف نبات القبار: -

، ويسمى القبار Capparidaceaeإالى الفصيمة القبارية        Capparis spinosa ار ينتمي نبات القب
الكبر. ويعتبر من النباتات اليامشية والثانوية. ونظراً إلى غياب الاىتمام الرسمي بو فيو  -لصف –الشفمح  –الشائك 

من الناحية ونشر التوعية بأىميتو  ،باتيعاني حتى الآن من غياب الدراسات الفنية الكافية اللازمة لمتعريف بيذا الن
نتناول في ىذا الجزء توصيف ىذا النبات وتسميط الضوء عمى أىميتو الغذائية  فوتبعاً لذلك سو  الغذائية والاقتصادية.

 والاقتصادية: 
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 وصف النبات: -2
بيضية -وراق دائريةوأغصانيا مفترشة أو شبو قائمة، لونيا بنفسجي أو رمادي، والأ ،م1.5-1شجيرة ارتفاعيا  

ونيايتيا مدببة شوكيو، والأزىار منفردة تتوضع في إبط الأوراق وليا شمراخ طويل  ،وحافتيا تامة ،معلاقيا طويل
 (.1جاصية وتتفتح بواسطة المصاريع )الشكلسم إ 4-2.5، والثمرة عنبية قطرىا والأزىار بيضاء تزيينية

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ية السورية نبات القبار في الباد .(2الشكل)
 

 

و حول التجمعات السكنية، وينتشر بشكل واسع في  ،ينمو القبار في جوانب الجدران القديمة عمى حواف الحقول
 .دمشق(و حماة، و الرقة، و سورية )ريف حمب، 

 :الجزء المستعمل -3
الزىرية غير  التجاري فيو عبارة عن البراعم أما الجزء.في الأوراق والأزىار وقشور الجذور ،عموماً  ،يتمثل

ا يواستخدام الثمار نصف الناضجة والفروع الفتيةكما يمكن تخميل الناضجة والتي يتم حفظيا في الخل أو الممح، 
ابل يضاف إلى تلذلك يستخدم ك -اد الطيارة التي ليا رائحة الثومتعود لممو  - ولمقبار نكية حادة .لاتمكخضراوات ومخ

 .السمطات وأنواع البيتزا والمحوم
 المواد الفعالة:-4

% وحمض 0.4البنتوزان بنسبة و Rutin مثل الروتين  ،تحتوي الأزىار والبراعم الزىرية غميكوسيدات فلافونية
زيتاً يتألف أساساً من  -% من وزنيا34بنسبة  -. تحتوي البذورالبكتين، كما تحتوي عمى مكونات طيارة وصابونين

لافونية، أما قشرة الجذور فتحتوي عمى حمض الروتين ومواد طيارة ليا حمض المينوليك، كما تحتوي عمى غميكوسيدات ف
 .( 1997) الورع،  نكية الثوم
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 :الاستعمال الطبي  -4
أشارت الدراسات إلى استخدام القبار في  كمافي تنشيط الأمعاء والجياز اليضمي والكبد،  تستعمل قشرة الجذور

عمى شكل  لحاء جذور القبار شعبياً الأوراق المسحوقة و  ستخدمت و .أمراض تصمب الشرايين والقمب وأمراض الكمى
 (. 1997) الورع، مراض الروماتيزم والتياب المفاصل كمادات في أ

 
 النتائج والمناقشة:

 :العربي السوري الواقع الاقتصادي لنبات القبار في القطر – أولا
وتشكل  الغذائية. مراً لاستعمالاتو المتعددة سواء الطبية أيُصدَّر القبار إلى العديد من الدول العربية والأجنبية نظ

سبانيا ثم الولايات المتحدة الأمريكية، حيث وصمت الكميات المصدرة الإجمالية بر مستورد لمقبار السوري، تمييا إتركيا أك
يمتيا بالعممة ( الذي يبين الكميات المصدرة وق1) في الجدول موضح ىو طن، كما 500أإلى أكثر من  2006في عام 

 المحمية تبعاً لأىم الدول المصدرة.
 

 3116(. نوزع الكميات المصدرة من القبار عمى أىم الدول وقيمتيا  خلال عام  2الجدول ) 
 

 اسم البمد الكمية )بالطن( القيمة ) ألف ل.س( النسبة المئوية %

46.73 
 تركيا 236.661 3459

14.41 
 اسبانيا 72.983 969

9.73 
 الولايات المتحدة 49.299 604

8.06 
 ايطاليا 40.803 676

8.00 
 البرازيل 40.499 471

6.97 
 الكويت 35.304 1858

3.47 
 ألمانيا الاتحادية 17.561 259

1.50 
 قبرص 7.601 84

0.58 
 فرنسا 2.912 43

0.55 
 الأردن 2.771 169

100.00 
 المجموع 506.394 8592

 2007رك، المصدر: المديرية العامة لمجما
 

أو محفوظ بمواد حفظيو مثل  ،ر منتَجات القبار بأشكال مختمفة سواء قبار خام محفوظ بماء مممح فقطصدَّ وتُ 
-2003 الفترة من القبار خلال ة( يبين الأنواع والكميات المصدر 2) رى. والشكلأو مواد أخ ،أو بالغاز ،والخميك ،الخل

 .2007لمجمارك لمعام كما وردت في بيانات المديرية العامة  2006
 
 



 Tishreen University Journal. Bio. Sciences Series   2011( 4( العدد )33العموم البيولوجية المجمد ) تشرين مجمة جامعة 
 

51 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 3116-3114 الفترة أنواع الحفظ وكميات التصدير خلال .(3شكل )ال

 
 الخصائص الاقتصادية والاجتماعية والتسويقية لمعاممين في جمع نبات القبار: -ثانياً 

 القبار: جني -2

% 50لبيانات الميدانية أن حوالي عممية الجني المرحمة الأولى في السمسة التسويقية، حيث بينت نتائج ا تعتبر
كغ من  4وبمعدل  ساعات عمل 8نبات القبار بمتوسط  من مجمل أفراد العائمة عمى مستوى العينة يعممون في جمع

ناثاً، وبمختمف الأعمار، تم تقسيم العينة إلى أربع فئات عمرية،  الثمار يومياً. ونظراً لمشاركة معظم أفراد العائمة ذكوراً وا 
% 15سنة شكمت  40-26% والثالثة بين 47سنة شكمت  25-13% والثانية بين 29سنة شكمت  13أقل من الأولى 

( يُظيِر أن أعمى نسبة من العاممين في جمع القبار 3)% من أفراد العينة. والشكل 9شكمت سنة  40والأخيرة أكثر من 
 .ئات العمرية الأخرىتتركز في الفئة العمرية الثانية وىي الفئة الأكثر إنتاجاً بين الف
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% لمذكور، 37% مقابل 63تشكميا الإناث بنسبة لعاممين في الإنتاج أعمى نسبة من امن ناحية أخرى، فإن 
الإناث أعمى من الذكور في مساىمة ن نسبة إسنة، وىنا يمكن القول  25-13في الفئة العمرية  ىذه النسبةوتتركز 

 العممية الإنتاجية.

 2.7فقد أشارت نتائج تحميل البيانات أن متوسط إنتاج العامل في اليوم يقدر بحوالي أما بالنسبة لكميات الإنتاج 
، يوماً  74أيام العمل في الموسم بمغت سط كغ، وتختمف ىذه الكمية وفق الفئات العمرية والنوع البشري، وأن متو  ±1.18

 .(2كما ىو موضح في الجدول )
 (. متوسط إنتاجية العامل في اليوم ومجمل الإنتاج حسب الفئات العمرية3جدول ) ال

 الإنتاج الكمي/ كغ متوسط الإنتاجية/ كغ الجنس الفئة العمرية

 سنة 13أقل من 
 4475 1.98 ذكور

 5475 1.90 إناث

 سنة 25-13من 
8 2.70 ذكور2 
 14152 2.98 إناث

 سنة 26-40
 1288 2.20 ذكور
 7137 3.75 إناث

 سنة 40أكبر من 
 862 2.30 ذكور
 3562 2.97 إناث

 حسب الفئة
 15567 2.40 ذكور
 30326 2.80 إناث

 45893 3.20  العام
    .2008المصدر: عينة الدراسة، 

  

سنة، ويقدر متوسط إنتاجيا اليومي  40-26العمرية إنتاجاً في اليوم ىي الفئة  أن أكثر الفئات (2) يبين الجدول
 3-2كغ، ويتفاوت إنتاج باقي الفئات مابين  3سنة وبمتوسط إنتاجية حوالي  25-13كغ، تمييا الفئة من  4 نحو

في  طن 46حوالي  ناثيا بمغمجموع ما ينتجو أفراد العينة بمختمف فئاتيا العمرية بذكورىا وا   وعموماً، فإنكغ/يومياً. 
حيث تبين أن أكثر الفئات فئات العمرية أيضاً ال، واختمفت الكميات المنتجة في ىذا الموسم بين 2008-2007موسم 

ويعود كغ. 14152( سنة، وقد وصل إنتاجيا الكمي في نياية الموسم إلى  25-13من) إنتاجاً خلال الموسم ىي الفئة 
وأظيرت النتائج اختلافات معنوية عمى مستوى  إلى عدد المساىمين ضمن الفئة العمرية، تاجأسباب ىذا التفاوت في الإن

 % بين الفئات العمرية والنوع البشري بالنسبة لمكميات المنتجة عمى مستوى اليوم والموسم.5دلالة 
 مشكلات جني القبار:  -2-2

% من العاممين في جمع القبار 54فقد ركز  ر،في جني القبان لممشكلات التي يعاني منيا العاممو أما بالنسبة 
% أفادوا بان عممية الجني 17ومن الرياح التي تيب في موسم الجني، و ،عمى مشكمة الأشواك التي يحمميا النبات

% بان ثمار القبار تتعرض للإصابة بالديدان مما 14، وأفاد المُنتَجمتعبة وتحتاج إلى جيد كبير لا تتناسب مع أسعار 
)حسب آراء بعض  عمى الإنتاج اليومي، وباقي النسب تعود إلى انخفاض الأسعار وتعرض القبار إلى الانقراض يؤثر
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(  4% من أفراد العينة ضرورة رفع سعر الإنتاج. والشكل ) 15. ولتحسين إنتاج القبار أفاد العاممين في جمع القبار(
 ي القبار .التي يعاني منيا العاممون في موسم جن يبين أىم المشكلات

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 التي يعاني منيا العاممون في موسم جني القبار تكلاأىم المش .(5) الشكل
 تجميع المنتَج : -3

المتمثمة في الأوعية  ،داخل وخارج مواقع الإنتاج حيث يتم تأمين مستمزمات المركزالمُنتَج تنتشر مراكز استلام 
يومياً وتُدفع قيمتيا إلى  المُنتَجمويل ذاتي يتم من خلاليا جمع إما عن طريق التاجر أو بت ،الخاصة والمياه والممح

طن من العينة المدروسة تقدر قيمتيا  46العاممين في الإنتاج، وقُدرَت الكميات المسممة إلى مختمف المراكز بحوالي 
%( من الممح 10) ج في البراميل، ويتم إضافةمميون ليرة سورية، حيث يقوم صاحب المركز بوضع المنتَ  2.76بحوالي 

 .الصخري ليتم تسميميا إلى التاجر خلال يومين من الاستلام
من جية ثانية، يقوم العاممون في جمع القبار بتسويقو إلى المراكز المنتشرة في التجمع وبأسعار تتراوح بين 

نيم عمى أن يتم توريد ل.س/كغ، وتتم آلية التسويق بين المنتج والقائمون عمى المراكز بإجراء تعاقد فيما بي 60-75
الإنتاج لممركز المخصص حيث يمجأ بعض من أصحاب المراكز إلى توفير وسائط النقل من حقول الإنتاج إلى 
المراكز. وتجدر الإشارة ىنا، أن أسعار منتَج القبار تتعرض إلى تذبذبات كبيرة خلال الموسم يقوم بيا التجار دون أي 

الجني، مما يؤدي إلى التفاوت في قيمة الإنتاج اليومية، والمتضرر النيائي من  معرفة أو تدخل من قبل العاممين في
 ىذا التذبذب ىم العاممون في عممية الجني.

 : تسويق القبار -ثالثاً 
 ن لتسويق القبار عمى مستوى العاممين في جمع نبات القبار.ان رئيسيتاىناك قنات

 السمسمة التسويقية الأولى:-أ
ألف  70-20دفع سمفو من المال تتراوح بين  ذه السمسمة بين المركز والتاجر حيث يتمق في ىتتمثل آلية التسوي

والكميات الموردة لممركز،  ،دفع إلى صاحب المركز عمى أساس خبرتو في نبات القبارليرة سورية خلال الموسم تُ 
 ية موسم الجني.بالإضافة إلى عدد سنوات التعامل مع المركز، عمى أن يتم إعادة المبمغ في نيا

حين يتم دفع قيمة الكميات المستممة عند التسميم، ويجري نقميا عمى نفقة التاجر من موقع الجمع إلى  عمى
ل.س لكل كغ يتم توريده من قبل  7-5مستودعات التخزين التابعة لو، ويتقاضى صاحب المركز عمولة تتراوح بين 

من قبل التاجر بالاعتماد  المُنتَجامل في وقت التسميم، ويتم تسعير يتم حسميا من إنتاج الع العمولةالمنتجين. وىذه 
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عمى الاتصال الدائم بين التاجر والمراكز بخصوص الأسعار بشكل رئيسي، ولا يتعرض صاحب المركز لأي مخاطرة 
الأول ىم ن المتضرر إجراء انخفاض الأسعار كونو يتقاضى عمولة ثابتة تقُتطَع من إنتاج العاممين في الجني، أي 

أية مشاكل مع التجار كونيم لا يقومون بدفع أي تكمفة  لايواجيون أصحاب المراكز من ناحية أخرى فإنالمنتجون. 
وان وجدت ىذه التكمفة فيي ضئيمة جداً مقارنة بالجيد الذي يبذلو العامل في مواقع الجني. ىذا  ،المُنتَججراء تخزين 

 والمخطط ،المُنتَجونقل  ،وكميات المياه المضافة ،وع تكاليف الممح الصخريوتتمثل تكاليف حفظ ثمار القبار في مجم
 ج و التاجر عبر مركز التجميع.( يمخص السمسمة التسويقية الأولى بين المنتِ 1)

 
 
 
 
 
 
 

 السمسمة التسويقية الأولى .(2مخطط )ال
% من أصحاب مراكز التجميع عمى 55ي وفي إطار تحسين إنتاج وتسويق القبار انطلاقاً من المراكز، أكد حوال

ضرورة تدخل الدولة في مجال الإنتاج والتسويق عن طريق إنشاء مراكز للاستلام و التصدير،  وباقي النسب تعود 
 بالتساوي عمى وجود منافسة حرة بالسوق، وتنظيم المنافسة، واتفاق التجار فيما بينيم.

 ما يمي:ب إيجابيات السمسمة التسويقية الأولىوتتمثل 
 يقوم المنتجون في توريد إنتاجيم يومياً، وبذلك تكون المخاطرة معدومة في توريد المنتَج. -1

يتم تسميم قيمة الإنتاج عند التسميم، وعميو فإن العاممين في جني القبار يحصمون عمى مصدر مالي  -2
أن الدخل العائمي ليم يعتمد عمى  يساعدىم عمى تأمين احتياجاتيم اليومية من الغذاء والممبس. وتجدر الإشارة ىنا،

% من مجمل الدخل العائمي، وكون القبار يساىم في ىذا المصدر فإن 70مصدر الأعمال الحرة التي تشكل حوالي 
 العمل بو يعتبر رادف أساسي ليذا المصدر.

وىذه ميزة جيدة لمعاممين في  ،رتب الثمار الصغيرة والمتوسطة والكبيرة بسعر موحد يتم استلام -3
 .الجني

 إلى سوء في التخزين.المُنتَج نفقة إضافية إذا ما تعرض  ةلا يتحمل صاحب المركز أيَّ  -4

 فتكمن في: ،سمبيات ىذه السمسمة التسويقيةأما 
سمباً عمى إيرادات العاممين في  ير خلال موسم الجني مما ينعكستذبذب في الأسعار بشكل كب -1
 الجني.

ؤخذ من قيمة ل.س/كغ تُ  7-5التجميع والتي تتراوح بين إن العمولة التي يتقاضاىا صاحب مركز  -2
 عمى حساب الجيد الذي يبذلو العاممون في مرحمة الجني.المُنتَج 

 
 

 المنتج

 التاجر

 ميعمركز التج
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 السمسمة التسويقية الثانية: -ب
أن بعض العائلات بكافة أفرادىا تقوم بجمع ثمار القبار وتخزينيا في المنزل لمدة تتراوح  من تحميل البيانات بينتَ 

ب مع الجيد بأسعار جيدة تضمن ليم دخلَا إضافياً يتناس يوماً، وىدفيم من ذلك بيع ثمار القبار المخزنة 15-10 بين
يتم تأمين  كغ. من ناحية أخرى فإنو 300 – 200بين ليذه الثمار تتراوح ما  القدرة التخزينية الذي يبذلونو، عمماً أن

زن إما  لموسطاء القادمين المخَ  الإنتاجالعائمة، ومن ثم بيع  وممح وماء من قبل ،مستمزمات التخزين من أوعية خاصة
مامن محافظة حمب   لمراكز التجميع في المنطقة وبسعر يزيد عن سعر المركز بحوالي وا 

ل.س متجاوزين العمولة التي  15تقدر بحوالي  الواحد وبالتالي يحصل ىؤلاء عمى قيمة إضافية لمكغ ،ل.س/كغ 5 
ن ليم سيولة نقدية تتناسب والجيود التي ن المنتجين، ويعتبر ىؤلاء أن ىذه القناة التسويقية تؤم  يأخذىا صاحب المركز م
ج إلى المراكز. غير أن عدم توفر عمماً أنيم كانوا في السنوات السابقة يقومون بتوريد المنتَ  ،يبذلونيا في عممية الجني

ويجبرىا  ،تباع ىذا الأسموب في التسويقم كافة العائلات عمى اأمام إقدا يشكل عائقاً  - بشكل أساسي -السيولة النقدية 
عمى بيع الإنتاج إلى المراكز بشكل يومي، ولا يستطيع القيام بذلك إلا من يتوفر لديو المال لتأمين احتياجات العائمة 

 .(2)التسويقية الثانية في المخطط  خلال فترة التخزين عمى الأقل. ويمكن إيجاز السمسمة
 

 
 (. السمسمة التسويقية الثانية3المخطط )

 بما يمي : إيجابيات السمسة التسويقية الثانيةوتتمثل 
يعد حافزاً لإنشاء مركز تجميع لمجموعة من  المُنتَجإن مجرد اعتماد العائمة عمى إنتاج وتسويق  -1

، لممُنتَجويساعد عمى زيادة القيمة المضافة  ،تاجالعائلات في المدى المتوسط يضمن ليم حرية التصرف في الإن
 وبالتالي يؤدي ذلك إلى زيادة الدخل العائمي من العمل في جني القبار.

إن ىذا الأسموب في التسويق يعتبر الأفضل من حيث تأمين زيادة في قيمة الإنتاج مقارنة بالجيود  -2
 المبذولة في عممية الإنتاج.

 ل أقصى ما لدييم من جيد لمحصول عمى أعمى إنتاج في اليوم.محاولة كافة أفراد الأسرة بذ -3
 فتكمن في : ،لسمبيات ىذه السمسة التسويقية أما بالنسبة

 .المُنتَجالمخاطرة الكبيرة في تخزين  -1

أو نتيجةً لمكساد وتأخر البيع أحياناً، وبالتالي  ،ج نتيجة لنقص الخبرة في عممية التخزينتمف المنتَ  -2
 خسارة كبيرة وضياع في الجيود المبذولة. تعرض العائلات إلى

 مراكز التجميع الوسيط

 العائلة

 التاجر
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 تسويق القبار عمى مستوى مراكز التجميع: -رابعاً 

في المراكز المنتشرة في مواقع مختمفة في القطر )تمتد من محافظة حمص إلى شمال  المُنتَجبعد تجميع 
يومياً من المُنتَج ، يتم نقل مركزاً  370محافظة حمب إلى رأس العين في محافظة الحسكة( والتي يقدر عددىا بحوالي 

ر، والتي تتمثل في ورش أو معامل لتنظيف وتوضيب وفرز ثمار مراكز التجميع إلى مراكز الفرز التابعة لمتاجر المصد  
لمتصدير ممثمةً بمجموعة من الأوعية الخاصة بالتعبئة والحفظ، وجياز  المُنتَجالقبار، تحتوي عمى مستمزمات تجييز 

 أخرى(. إضافة إلى مقاييس مم  13 – 7لفرز الثمار، تتراوح بين ) حجميومقاييس  5( الذي يتألف من  لمفرز )الغربال
 ابيض(. –بنفسجية  زىا حسب المون والورقة والزىرة )يشكمية تتمثل في ثمانية أنواع يتم تمي

صحاب المراكز يتم ألف ليرة سورية لأ 70-20وتتمثل آلية التعامل مع المراكز في تقديم سمفو تتراوح بين 
بالإضافة إلى تزويدىم بالأوعية الخاصة بالحفظ ومادة الممح. وبعد استلام الإنتاج تجرى  ،إعادتيا في نياية الموسم

 40% من الممح الصخري، يميو وضع الثمار في الشمس لمدة 24عميو عمميات التصنيف والتنقية والتخميل بإضافة 
ل. وقد بمغ مجموع ما يتم توريده لزيتوني ومن ثم يتم إدخاليا إلى المستودع تحت الظِ يوماً حتى يتغير لونيا إلى المون ا

 مميون ليرة سورية. 75-70طن في الموسم، وتقدر قيمة ىذا الإنتاج بحوالي  1000من الإنتاج إلى المعمل حوالي 
تتغير  أنوالتي يمكن  ،السابقة يتم تحديد أسعار ثمار القبار لمموسم الحالي بناءً عمى أسعار نياية الموسم لمسنة

ذا ما حدث ارتباك في السوق، عندىا يتم تقاسم الإنتاج بين التجار بناءً عمى ت ،حسب العرض والطمب وقعات حجم وا 
 ،ويزيد السعر ،يطمب التاجر كميات أكثر من المراكزف. أما عند حدوث نقص في الإنتاج، الإنتاج الكمي في سورية
الإنتاج المحمي مرفقة بتوقعات الإنتاج العالمي، حيث يتم تداول المعمومات بين التجار في عدة  وذلك بناءً عمى توقعات

المغرب (، ومن ثم معالجة ىذه المعمومات لمتأكد من مصداقيتيا لتقدير الإنتاج والأسعار و  –قرغيزيا و  –دول )تركيا 
 عمى أساسيا.

التي تكون إما صغيرة ومتوسطة  ،حسب حجم الثمرة المُنتَجر وبعد عمميات الفرز التي يقوم بيا التاجر، يتم تسعي
مال.س/كغ،  130تباع بسعر يبمغ حوالي  ،الحجم عمى شكل  المُنتَجل.س/كغ. يتم بيع  110كبيرة وتباع بحوالي  وا 

كغ، 100إلى  80وأحياناً إلى محافظة دمشق ضمن أوعية ذات سعة من  ،مخمل بنقمو من المعمل إلى محافظة حمص
 د ذلك يتم تصديرىا إلى خارج القطر.وبع

نما يتم تسويق أوراقو أيضاً  ،لا يتوقف تسويق نبات القبار عمى ثماره فقط كغ من الأوراق بمبمغ 1حيث يباع  ،وا 
 ل.س/كغ، بالإضافة إلى بيع جذوره التي تستخدم عادة في المجال الطبي. 35ل.س، كما يباع حامل الورقة بسعر  25

 وفق رأي المصدرين تتمثل في: التسويقيةأىم المشاكل إن من 
 ومصداقية التجار نتيجة المنافسة في الداخل والخارج. ،عدم دقة المعمومات -1
 حدوث مضاربات كبيرة بين التجار. -2

 دخول أشخاص قميمي الخبرة في تجارة القبار، مما يؤدي ذلك إلى تذبذب الأسعار. -3

مما يؤدي ذلك في  ،خارج القطر المُنتَجمل مع ىذا المنافسة الكبيرة بين التجار والشركات التي تتعا -4
 بعض الأحيان إلى كساد الإنتاج وبالتالي خسارة كبيرة يتعرض ليا التاجر.

 في ما يمي: بينما تجمت بعض الايجابيات
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جراءات حكومية كغيره من السمع والمنتجات  -1 لا يخضع تصدير نبات القبار إلى ضوابط وقوانين وا 
ح ليا بالتصدير في بعض الأحيان، الأمر الذي يعطي الحرية الكاممة لمتجار بالتصرف في الأخرى، التي لا يسم

 الإنتاج.
إلى  دوكموج يتم بيعو وتصديره عمى شكل لا تحتاج العممية التسويقية إلى تكاليف كبيرة كون المنتَ  -2

 خارج القطر.

 السمسمة التسويقية الإجمالية لمقبار عمى مستوى سورية:-خامساً 
وما تضمنتو من أطراف تسويقية رئيسية تعمل في مجال تسويق  ،عمى مكونات القنوات التسويقية السابقة بناءً 

القبار كما ىو موضح في يمكن عرض السمسمة التسويقية لثمار  الإنتاج وانتياءً بتصديره،القبار ابتداءً بجمع 
 .(3)المخطط
 

 
 

 لتسويقية لثمار القبار عمى مستوى سورية.السمسة ا .(4المخطط )
 

، يمكن القول إن أفضل الطرق التسويقية تتمثل في ( 3) المخطط فمن خلال المخطط التسويقي لثمار القبار
لى  ،الحمقة التسويقية الثانية التي تعتمد عمى جمع القبار من قبل العائلات وتخميمو ضمن المنزل وبيعو إلى الوسيط وا 

ل.س/كغ، وكذلك الاستفادة من فرق  7-5التي تأخذىا مراكز التجميع والبالغة  العمولةللاستفادة من  وذلك ،التاجر
من العائلات إلى  المُنتَجالأسعار خلال موسم الجني. إلا أن الضعف في السمسمة التسويقية يكمن في عدم بيع كامل 

 ج إلى التاجر مباشرة.نشاء مراكز جمع لتسويق المنتَ التاجر مباشرة، وعميو يجب العمل عمى توعية السكان المحميين لإ
 :والتوصيات الاستنتاجات

 إنتاج السكان المحميين
 والوافدين والورشات

 مراكز التجميع

 التاجر

 الوسطاء

 إنتاج بعض العائلات 

محافظة حمص  إلى
 أو دمشق لمتصدير
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 الاستنتاجات: -2
 يمكن بالمحصمة عرض أىم النتائج التي توصمت إلييا الدراسة، وىي:

تخضع ثمار نبات القبار إلى طرق تسويقية مختمفة تسود فييا طريقة بيع القبار من المنتج إلى  -1
ع المنتج من العائمة إلى ويتمثل أفضل نموذج تسويقي لنبات القبار في بي ة في المواقع المستيدفة.مراكز التجميع المنتشر 

 باشرة.التاجر م
وليس لمعاممين في جني القبار  ،ج من قبل التاجر بناءً عمى العرض والطمب العالمييتم تسعير المنتَ  -2

 أي دور في ذلك.
اً للاستفادة من القيمة الإضافية المأخوذة من قبل ذاتي المُنتَجتقوم بعض العائلات بجمع وتسويق  -3

 أصحاب مراكز التجميع.

الأمر الذي يدل  ،ألف ل.س في الموسم 50يصل معدل الدخل العائمي من جمع القبار إلى حوالي   -4
 عمى الأىمية الاقتصادية ليذا النبات.

 .يةتمف الفئات العمر يشارك في عممية جمع القبار كافة أفراد العائمة من مخ -5

 :التوصيات -3
 التالية: التوصياتتوصمت ىذه الدراسة إلى 

ومساعدة  ،لنبات القبار ) تشغيل كل أفراد الأسرة ( إبراز الأىمية البيئية والاقتصادية والاجتماعية -1
 .   أعمى اً ق عائدمما يقمل من دور الوسطاء ويحق ،مراكز لتجميعو وتسويقو إقامةالسكان المحميين عمى 

 ،النبات من المحاصيل اليامة والمدرة لمدخل في المناطق الجافة ذات الموارد القميمة اعتبار ىذا -2
 الزراعي في مخططاتيا التنموية في ىذه المناطق. والإصلاحووضعو ضمن اىتمامات وأولويات وزارة الزراعة 
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