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  ABSTRACT    

 

The geographical distribution of tourism products is considered on of the most important 

tourism studied due to its very close connection with tourism development, As it 

contributes to its diversity in the prosperity, and growth of tourism, The lattakia regon is 

considered one of the most important tourist areas of the lattakia covernorate due to its 

richness in tourism products, which is an important economic resource that’s must be 

developed due to its attractivenesse to local tourists, in light of the lack of foreign tourism 

movement as aresult of the war that Syria was exposed to, through this research, astudy 

was carried out impotance, properties tourism products, and astudy of their diversity and 

geographical distribution in the lattakia region were studied, and the tourism activity was 

studied statistically using the spss.25 program, and the chi-square test, and the descriptive 

analysis was studied, and the geographical distribution index of tourism products was 

studied, and the researcher reached through the questionnaire and statistical analysis that 

there is an important relationship statistically between the age of the tourists, and the type 

of tourism product they go to, as the composite tourism product occupies the forefront of 

tourist distinations by 40%, and the direction of the geographical distribution of tourism 

products spreads in a longitudinal, slanting manner towards the northwest of the region. 
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 اللاذقية منطقةفي  السياحية اتوالتحميؿ الإحصائي لممنتج المكاني التوزع
 

 *لميس محمد ناصر د. 
 (2023 / 8 / 32قبؿ لمنشر في  . 3232/  7/  32تاريخ الإيداع )

 

 ممخّص  
 
ة ارتباطاً وثيقاً عد التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية من أىم الدراسات السياحية نظراً لارتباطيا بالتنمية السياحيي

لمغاية، حيث تساىم بتنوعيا في ازدىار، ونمو السياحة، وتعد منطقة اللاذقية من أىم مناطق محافظة اللاذقية السياحية 
نظراً لغناىا بالمنتجات السياحية، والتي تعد مورداً اقتصادياً ميماً يجب تنميتو نظراً لما تقوم بو من جذب السياح 

الحركة السياحية الخارجية نتيجة الحرب التي تعرضت ليا سورية، ومن خلال ىذا البحث تم المحميين، في ظل قمة 
القيام بدراسة أىمية، وخصائص المنتجات السياحية، ودراسة تنوعيا، وتوزعيا الجغرافي في منطقة اللاذقية، كما تم 

ي، وتم دراسة التحميل الوصفي، ومؤشر ، واختبار مربع كاspss.25دراسة النشاط السياحي احصائياً باستخدام برنامج 
التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية، وتوصل الباحث من خلال الاستبيان والتحميل الإحصائي إلى وجود علاقة ميمة 
إحصائياً بين عمر السياح، ونوع المنتج السياحي الذي يتوجيون إليو، حيث يحتل المنتج السياحي المركب الصدارة 

ن اتجاه التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية ينتشر بشكل طولي مائل 40بنسبة بتوجيات السياح عمى امتداد %، وا 
 .من الجنوب الغربي نحو الشمال الشرقي المنطقة ساحل

 
 . ، منطقة اللاذقيةمربع كاي، التحميل الإحصائي ،المنتج السياحي، مكانيالتوزع ال الكممات المفتاحية:

 
 

 سورية، يحتفظ المؤلفون بحقوق النشر بموجب الترخيص -جامعة تشرينمجمة :  حقوق النشر  
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  ة:مقدم
وفقاً لجودة  السياحيةتصنيف المناطق بالتي اعتمد عمييا  العالميةإحدى المقاييس  المنتجات السياحية، والخدميةتعد 

ورية توزعاً مكانياً مختمفاً، وذلك حسب الموقع الجغرافي، وتتوزع المنتجات السياحية في س المنتج السياحي، وتنوعو،
وتختزن محافظة اللاذقية الكثير من المنتجات السياحية المتنوعة كالبحر، والجبل، والغابة، والمناخ المناسب، والمعمم 

ي الجزء الشمالي من فا الاستراتيجي يموقع بسبب ،يماً م سياحياً  منطقة اللاذقية مركزاً  دتعو الأثري، والشعب المضياف، 
المكاني لممنتج السياحي فييا، التوزع دراسة ومن ىنا جاء التركيز عمى  ،محافظة اللاذقية عمى ساحل البحر المتوسط

 يسببما بالموقع الجغرافي، ورؤوس الأموال الخارجية التي تساىم في عممية الاستثمار، والتنمية السياحية، م لارتباطو
 عمل لمسكان المحميين ضمن القطاع الخدمي السياحي، وانعكاس ذلك عمى التنمية وتأمين فرص السياح، جذب

 .الشاممة
 

  :وأىدافو أىمية البحث
في الجزء الشمالي الغربي من محافظة اللاذقية، إضافة إلى أىميتيا اللاذقية  موقع منطقةمن أىمية  أىمية البحثأتي ت

عمييا أحد الأعمدة التي يرتكز ىذه المنتجات شكل تإذ  تجات السياحية،بامتلاكيا العديد من المن الناحية السياحيةمن 
لممنتجات السياحية لما ليا من دور ميم في جذب السياح، التوزع الجغرافي في تحميل اقتصادىا، وتظير أىمية البحث 

 :ييدف البحث إلىإضافة إلى مساىمتيا في التنمية السياحية المستقبمية، و 
 ات السياحية، وأىميتيا، وخصائصيا. إبراز مفيوم المنتج -
 تحديد أىم المنتجات السياحية التي تحتضنيا منطقة اللاذقية. -
 اللاذقية.منطقة في  لممنتجات السياحية دراسة التوزع الجغرافي -
 تبيان النشاط السياحي والتحميل الوصفي لممنتجات السياحية. -
 اللاذقية.في منطقة التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية تحديد   -

 : لبحثمنطقة ا
شمال خط الاستواء،  (  353  275  22ً و 353 565  4ً)  العرض دائرتي بين  اللاذقيةتمتد منطقة  الموقع الفمكي:-1

  .[1]( شرق خط غرينتش 363 9ً 4ًو   353 425  4ًوبين خطي طول) 
يم بسبب م سياحي-تتميز بموقع جغرافيو  السياحية،محافظة اللاذقية إحدى مناطق منطقة اللاذقية تعد  :الموضع-2

القرداحة، و  ،الحفةتي ومن الشرق منطق ،امتلاكيا العديد من المنتجات السياحية، حيث يحدىا من الغرب البحر المتوسط
ما أي  [2،](2كم1004.62) تشغل مساحة قدرىا و السميب،  ومن الجنوب منطقة جبمة، ومن الشمال لواء اسكندرون

-ربيعة -البيمولية)نواحي بعس(، وتتضمن المنطقة 2كم2296)والبالغة المحافظة،اجمالي مساحة  % من44يعادل نحو 
  (.مركز المدينة -الينادي -قسطل معاف -كسب -عين البيضا
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 ضمف محافظة اللاذقية. اللاذقيةمنطقة وحدود ، ( موقع1الخريطة )

 .Gis  ، وباستخداــ2023 الصورة الفضائية لعاـة بالاعتماد عمى المصدر: عمؿ الباحث
 

 
 .اللاذقيةمنطقة  نواحي( 2الخريطة )

  .Gisـ، وباستخداـ  2023عمى الصورة الفضائية لعاـ  ة بالاعتمادالمصدر: عمؿ الباحث
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  :مشكمة البحث
نظراً لاختلاف التوزع الجغرافي لممنتج السياحي في منطقة اللاذقية، إضافة إلى التفاوت في مستواىا الخدمي، 

السياحي، وازدياد الطمب عمى المنتجات في مواقع معينة، وقمتيا في الأخرى مما أدى لارتفاع أسعار الحصول عمييا، و 
 يحاول البحث الإجابة عن التساؤلات التالية:إلى تباين التوزع المكاني لممنتج السياحي ضمن المنطقة، و  وىنا أدى

 محميين؟ جذباً لمسياح الالأكثر  المنتجات السياحيةماىي -
 ؟ المنطقةفي  المنتج السياحي أنواع النشاط ضمن مواقعماىي -
 كيف تتوزع المنتجات السياحية في المنطقة؟  -

 البحث: اتفرضي
 تتنوع المنتجات السياحية عمى امتداد منطقة اللاذقية. -
 تتعدد الأنشطة السياحية ضمن المنتج السياحي في منطقة الدراسة.-
 لتبيان توزع المنتج السياحي في المنطقة. 25SPSS الإحصائي ، والأسموبلمعمومات الجغرافيةاستخدام نظم ايمكن -

  البحث:وأساليب وطرؽ مناىج 
اللاذقية باستخدام لممنتجات السياحية في منطقة  الجغرافي التوزعالتحميمي لتحميل  -عمى المنيج الوصفيم الاعتماد ت

 الإحصائي ، واستخدام الأسموبواختبار مربع كاي، (GISمعمومات الجغرافية)الكارتوغرافي، وتطبيقات نظم ال موبالأس
25SPSS( استبيان عمى السياح المحميين في 300م عبر توزيع)2023الدراسة الميدانية التي تمت عام  ، إضافة إلى

لمعرفة نوع المنتج  ،رق(تشرين، الشاطئ الأز  64)السمرة، البسيط، وادي قنديل، رأس ابن ىاني، بحيرة المواقع السياحية 
 .، إضافة إلى الأشكال والجداولالسياحي الذي يجذبيم لزيارة منطقة اللاذقية

 
 النتائج والمناقشة:

 المنتجات السياحية، وأىميتيا، وخصائصيا: -أولاً 
ىي مجموعة المقومات التي يتم تقديميا لمسائح بيدف تأمين كل وسائل تعريؼ المنتجات السياحية: -1

ية، وتوفير كل احتياجاتو الضرورية ليتمكن من ممارسة مختمف الأنشطة السياحية عمى امتداد الموقع الرفاى
 .[3] ، وىي حجر الزاوية بالنسبة لمترويج، والتسويق السياحيالسياحي

لتكسب  ،تجديدىا باستمرار التي يجبالميمة  المنتجات السياحية من الأمور دتُع :السياحية ىمية المنتجاتأ-2
مما ينعكس إيجاباً عمى تحسين الاقتصاد المحمي بتوفير فرص عمل لمسكان  ضى السياح، وتجذبيم لزيارتيا،ر 

 . [4]المحميين، وتحسين مستواىم المعيشي بتصريف منتجاتيم الزراعية، والحرفية التقميدية عبر الأسواق المحمية
 :من الخصائص، وأىمياتمتمك المنتجات السياحية العديد : خصائص المنتجات السياحية-3
لمحصول وجودىا يقصد مكان  السائح، و يايصعب نقميا من مكان ةتعد المنتجات السياحية صادرات غير منظور-أ

 ا.عميي
 .السياحية من مزيج مركب من عوامل الجذب الطبيعية، والبشرية، والبنى السياحية الأساسيةمنتجات تتكون ال-ب
 .الطمب السياحي يتصف بالموسمية لأن  كباقي الصناعات نقل والتخزينلم ةالسياحي المنتجات قابمية عدم-ج
 تتأثر المنتجات السياحية بالظروف السياسية الراىنة بالمنطقة. -د
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  :المنتجات السياحية في منطقة اللاذقية-ثانياً 
ىي و  السياحي، منشاطجاذبة لاللاذقية  منطقةفي المنتجات السياحية الطبيعية  تعد: السياحية الطبيعيةالمنتجات -1

      وأىميا: ،[5]الأنشطة السياحية، لتنمية أساسية
 التضاريس، والأشكاؿ الجيومورفولوجية: -أ

مع حدود العمى  نير الصنوبرمن البدروسية شمالًا إلى مصب يمتد  ىو منتج سياحي طبيعيمنطقة اللاذقية:  ساحؿ-
من المنتجات السياحية الطبيعية كالرؤوس، والخمجان، والرمال ، وىو يضم العديد كم( 103)بطول  جنوباً  منطقة جبمة

المتنوعة السوداء، والبيضاء، إضافة إلى المنتجات الخدمية كالفنادق، والمطاعم، والمنتجعات، والشالييات التي تقوم 
  .قيادة الزوارق و ،والصيد، والتشمس السباحةكالرياضات البحرية بالعديد من 

ىي سيول صغيرة ساحمية، وداخمية نتيجة تماذج عمميات الترسيب القاري مع الترسيب  :ةمنطقة اللاذقيسيوؿ -
البحري لتشكل منتج سياحي طبيعي كسيل زغرين، والشبطمية، وبرج إسلام، وسيل دمسرخو، والبيمولية، وىي غنية 

 .[6]بالمنتجات السياحية الخدمية، والشعبية
الجبل، وتحتضن الغابات، والمنتجات الاصطيافية، والبحيرات الجاذبة : تقع بين السيل، و منطقة اللاذقية ىضاب-

 لمسياح.
تحتضن العديد من المنتجات السياحية الطبيعية كالأنيار، والينابيع، والمحميات، والمنتجات  :منطقة اللاذقية جباؿ-

غارق بخميج الأرمن المقابل لقرية ككيف الرممة البحري الدىميزي الالجيومورفولوجية  للأشكال الخدمية السياحية، إضافة
 السمرة، وجزيرة  وطى الشير في قرية القرامة، وتشكل منتجاً لمسياح المحميين.  

 
 .( ارتفاع تضاريس منطقة اللاذقية3الخريطة)

 . Gis ـ،2023الصورة الفضائية لعاـ  عمؿ الباحثة بالاعتماد عمى المصدر:
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تأثيراً مباشراً، وغير مباشر عمى المناخ تؤثر عناصر  تجات السياحية:عناصر المناخ، وتأثيرىا عمى قياـ المن-ب
تؤثر درجة ، حيث مسياحل الجاذبة المنتجات السياحية المحيطة كالغابات، والموارد المائية، والأنشطة السياحية المختمفة

 وتنقمو بين المنتجات السياحية.  وراحتو، ،نسانالإنشاط  عمىالحرارة 
 (ـ.2022-1990 خلاؿ الفترة)والسنوي لدرجة الحرارة في محطات منطقة اللاذقية  ،الشيري سطتو ( الم1الجدوؿ)

 متوسطال 6ك 2ت 6ت أيلول آب تموز حزيران أيار نيسان أذار شباط 2ك المحطة

 22 62 66 21 24 26 25 22 26 66 63 61 62 اللاذقية
 22 61 65 22 24 26 25 22 26 66 63 62 66 بوقا

 67 61 65 22 23 25 24 22 26 65 62 62 66 ت 64سد

 65 63 62 67 22 22 21 26 66 63 62 62 7 كسب
  الشتاء الخريف الصيف الربيع الشتاء الفصل

 67 62 65 22 23 25 24 21 22 65 62 62 66 المتوسط

 بالاعتماد عمى بيانات المديرية العامة للأرصاد الجوية. الباحثة إعدادالمصدر: 
في محطة اللاذقية السيمية، وتبمغ أدناىا في المواقع المرتفعة كمحطة كسب  م( 3 22السنوية)قيمة لدرجة الحرارة تبمغ أعمى 

أدناىا  ، وتبمغ[7] درجة(5)+_ المنطقةمتوفرة في  يوى ،3ْ 21- 18بين درجة الحرارة المريحة للإنسان ما  تتراوحو  ،م( 3 65الجبمية)
 . [8]، ولكن تتراجع أىميتو السياحية شتاءً بالرغم من تراكم الثموج بسبب برودتوصيفاً في كسب المنتج السياحي الجبمي

 

 (ـ.2022-1990 ) خلاؿ الفترة المنطقة محطاتفي  والسنوية لمرطوبة النسبية  ،( المتوسطات الشيرية2الجدوؿ )
  توسطالم 6ك 2ت 6ت أيلول آب تموز حزيران أيار نيسان أذار شباط 2ك المحطة

 45 42 37 42 45 52 51 51 52 46 43 41 42 اللاذقية

 56 47 41 45 56 54 55 55 52 52 47 46 47 بوقا 

 45 43 42 41 46 52 51 56 47 45 43 43 44 تشرين 64سد 

 52 47 41 43 52 53 54 53 51 56 47 46 52 كسب

  الشتاء الخريف         الصيف           الربيع         الشتاء الفصل

  45 46 42 47 52 53 52 52 52 45 44 45 سطالمتو

  بالاعتماد عمى بيانات المديرية العامة للأرصاد الجوية. الباحثةالمصدر: إعداد 
 وتكون مرتفعة عمى الساحل، والمناطق اليضبية في منطقة اللاذقية، ،ةيالسياحقيام المنتجات في دوراً الرطوبة النسبية  معبت

وترتفع صيفاً،  %(،72-61بمعدل بين )و ، الخريف حتى الربيع شيرأ في لمسياح  احة الملائمةضمن حدود الر  تبقىولكنيا 
 .%( بسبب ارتفاع درجات الحرارة مما يشكل مصدر إرىاق للإنسان75-72بين )ما تتراوح و 

    T-14.5    //1-H   /T-0.55  =DI/  يتبين من تطبيق قرينة توم أو الانزعاج  في المحطات المناخية بالمنطقة وفق المعادلة:
 : قرينة توم )الانزعاج(.    DI:  الرطوبة النسبية      H: درجة الحرارة  Tإذ أن       

 .ـ (2022-1990خلاؿ الفترة )في منطقة اللاذقية في المحطات المناخية ( ) السنوية ( قرينة توـ3الجدوؿ )
 كسب تشرين 64سد بوقا اللاذقية المحطات

(t) 22 22 67 65 

(h) 45 56 45 52 

(DI) 67 67 66 64 

 راحة نسبية راحة تامة راحة تامة راحة تامة الشعور

 (.2( والجدوؿ )1بالاعتماد عمى الجدوؿ ) إعداد الباحثة المصدر:

                                                           

: )القيـ دوف -* راحػة 24-21راحػة تامػة، مػف21-18راحػة نسػبية، مػف18-15انزعػاج متوسػط، مػف15-11انزعاج شديد، مف  11قرينة توـ
 إجياد كبير وخطير عمى الصحة(.29انزعاج شديد، فوؽ  29-27انزعاج متوسط، مف 27-24نسبية، مف
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تعد قرينة توم مناسبة لممارسة مختمف الأنشطة السياحية بمواقع المنتجات السياحية الطبيعية والبشرية في منطقة 
 ذقية.              اللا

 
 ـ.(2022-1990خلاؿ الفترة ) ( قرينة توـ السنوية حسب المحطات المناخية في منطقة اللاذقية4الخريطة )

 .المديرية العامة للأرصاد الجويةبيانات عمؿ الباحثة بالاعتماد عمى  المصدر:
وتنقل السياح فيما بينيا، وتأثيرىا الغير بشكل مباشر عمى المنتجات السياحية من خلال منعيا حركة، تؤثر الأمطار 

 الينابيع، والأنيار، إضافة إلى دورىا في نمو غطاء غابي.  من خلالالمباشر 
 (ـ.2022-1990 )خلاؿ الفترةمنطقة اللاذقية حطات م والسنوية للأمطار في ،المتوسطات الشيرية (4الجدوؿ)

 السنة 6ك 2ت 6ت ولأيل آب تموز حزيران أيار نيسان أذار شباط 2ك المحطة

 456 622 66 42 64 3 2 4 65 14 43 621 625 اللاذقية

 522 635 71 51 64 4 1 5 26 17 56 662 622 بوقا

 571 642 624 42 22 2 2.2 6 22 35 66 627 617 تشرين64سد 

 717 641 624 52 11 2 2 7 16 46 621 632 645 كسب

  الشتاء الخريف الصيف الربيع الشتاء الفصل

  633.3 76 45 22 2 2.6 5.3 22.3 32 65 622 617 المتوسط

 المصدر: المديرية العامة للأرصاد الجوية.
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 (ـ.2122-1991)خلاؿمنطقة اللاذقية  فيحسب الفصوؿ لأمطار ( كمية ونسب ا1الشكؿ)

 (.4المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ )
 

أكبر نسبة وسجمت %، 31( أن معظم الأمطار تيطل في المنطقة شتاء بنسبة 6ل)(، والشك2يلاحظ من الجدول)
أكثر المواقع غنى بالمنتجات السياحية الشتوية نظراً % من كمية الأمطار، وذلك لارتفاعيا، وىي 12لميطل في كسب 

 ، وأقميا في محطة اللاذقية لانخفاضيا.  لمثوب الأبيض الذي ترتديو جباليا
عمى اختلاف أنواعيا من المنتجات السياحية الجاذبة  تعد الموارد المائية :، ودورىا كمنتج سياحيائيةالموارد الم-ج

  % من المساحة، وأىميا:2 وتشغل نسبةلمسياح في منطقة اللاذقية، 
لممنتجات السياحية الخدمية  موئلاً ويعد  ،كم( 103) بطولمن الغرب  اللاذقية نطقةمعمى طل ي: البحر المتوسط-
 للأنشطة السياحية البحرية.  اً مورد، و والشالييات السياحيةفنادق، والمطاعم، الك
 

 
 في منطقة اللاذقية.توزع لمموارد المائية  (5الخريطة)

 . مديرية الموارد المائيةعمؿ الباحثة بالاعتماد عمى  المصدر:
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المنتجات السياحية الشعبية، والذي أنشأ عميو تنتشر حول النير الكبير الشمالي بعض الأنيار، والبحيرات، والينابيع: -
تشرين وبحيرتو السياحية، ونيرا زغرين، ووادي قنديل، وبحيرة بموران خمف سده تشكل منتجات سياحية تجمع  16سد 

الجبل، والغابة، والمقاصف، والاستراحات الشعبية، إضافة إلى الينابيع، ودورىا كمنتج سياحي علاجي كنبع البدروسية، 
 دلبة. وال
 % من41، ويشغل مصايفبال لغابي من أىم المنتجات السياحية البيئية الغنيةالغطاء ا يعد الطبيعي: الغابيالغطاء  -د

 مساحة منطقة اللاذقية، وأىميا غابات زغرين، والفرنمق. 
، البروتي الصنوبرو السنديان العذري، تقع في ناحية ربيعة، والغنية بأشجار  السياحية:-محمية الفرنمؽ البيولوجية-

 .والضباع ،الغزلانإلى  ، إضافة والزعتر البري والسرو،
 ،ويوجد فييا أشجار الصنوبر ،اللاذقية منطقةفي  لناحية قسطل معاف : تتبع المحميةالبيئية الحراجيةمحمية البسيط -

 .وأبو زريق ،الشحرورو والقطط البرية،  ،مثعالبلتعد مأوى و والغار،  ،والسنديان
عمى  وتيدف المحافظة ،لناحية قسطل معاف إلى الجنوب من محمية البسيط، وتتبع : تقعالبرمائية أـ الطيور محمية-

 والسمن.، والأرنب، الذئب ومن الحيوانات ،عجرموال ،قطمبال أشجارىاوأىم ، امن أوروب ىاالتي تقصدالطيور المياجرة 
 تشرين.  16في ناحية عين البيضا، وتطل عمى بحيرة سد (: تقع لحماية الغزلاف البرية)اليحمور محمية الطارقية-
 ، وتيدفمحافظةالالمنطقة المقابمة لمعيد الأبحاث البحرية بفي  تقع: للأحياء المائيةالطبيعية  المحمية البحرية-

 وانية الأخرى.إضافة إلى الحفاظ عمى الأحياء المائية النباتية، والحي ،والمستوطنة ،عمى الأنواع السمكية المحمية لمحفاظ

 
 في منطقة اللاذقية. (الغطاء الغابي، والمحميات6الخريطة)

 . ، والاصلاح الزراعيمديرية الزراعةعمؿ الباحثة بالاعتماد عمى  المصدر:
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 :وأىميا ،اللاذقية منطقة المبنة الثانية لجذب السياح إلى  البشريةالسياحية المنتجات  : تعدالمنتجات السياحية البشرية-2
 حديقة البطرنياللاذقية مقابل مدينة منتجاً سياحياً تراثياً، يقع ب المتحؼ الوطني يعدالمتاحؼ، والمعالـ الأثرية: -أ

التابعة في قسمين  الحديث -القديم الجيولوجي المتحؼ التماثيل الحجرية، ويوجدوىو بناء أثري يحتضن  ،بجوار البحر
 وتقع داد في صناعة أدواتيم من المواد الأولية الطبيعة، وحفظيا كقطع تراثية،لناحية البيمولية، والذي يجمع إبداع الأج

الرقيم الموسيقي الذي ترك التي منحيا لمعالم، و الأبجدية شمالي المدينة، وتعد منتجاً أثرياً بسبب  أوغاريت)رأس شمرة(
إضافة  ،نتج سياحي تاريخي محميم، وأعمدة باخوس قوس النصر يعد كل منو  ،أثراً عمى الموسيقى في الشرق القديم

 الفنادق، والمطاعم، والشالييات.و  ،حيث تنتشر حوليما المطاعم، والمقاصف رأس البسيطو ،تؿ ابف ىاني إلى
 

 ـ(.2020-2010الوطني،  ومممكة أوغاريت في مدينة اللاذقية خلاؿ الفترة ) زوار المتحؼ( 5الجدوؿ )
 2020 2019 20018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 السنة
 867 656 1026 319 525 699 1216 1130 196 83 1494 المتحف
 1515 5717 3792 590 903 595 534 541 1460 6337 35159 أوغاريت
 .والمتاحف في محافظة اللاذقية ،الآثار دائرةالمصدر: 

 
 % لمفترة نفسيا بسبب الحرب.85سبة وزوار أوغاريت بن م،2010% عن 95م بنسبة 2011عام  المتحف تراجع زوار

يمة مالجوامع الك تعد المعالم الدينية منتجات سياحية تستقطب السكان المحميين، المعالـ السياحية الدينية:  -ب
كنيسة كإضافة لمعديد من الكنائس الثقافية، والسياحية،  ،طرنيبجامع الو الأثري، الميناء  كجامع لمسياحة الدينية

في المسعود بف ىانئ، والخضر كمقام  والكثير من المقاماتكنيسة مارتقلا، و ،)السمرة(، والعذراء دةالسيو ،اللاتيف
 (، والنبي أيوب، والشيخ منصور، وجعفر الطيار.  خربة الجوزية ومقاـ السيدة العذراء)مدينة اللاذقية، والبسيط، 
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 .في منطقة اللاذقية( المعالـ السياحية الدينية 7الخريطة)

 . الدراسة الميدانيةعمؿ الباحثة بالاعتماد عمى  مصدر:ال
 
، فيناك في آن واحدتعد الأكثر جذباً لمسياح لأنيا تجمع ما بين المنتج الطبيعي، والبشري المقاصد السياحية:  -ج

 تشملوالتي ية الترفيي المنتجاتو ، وقسطل معاف،ككسب، ومشقيتا، ورأس البسيط، وزغرين المنتجات الاصطيافية
كأوغاريت، والمتحف الوطني، المنتجات التاريخية والغابية كزغرين، ووادي قنديل، والشاطئ الأزرق، الطبيعة ، و لتنزها
من كالجبال، والرمال، والغابات من أجل الاستشفاء  المنتجات العلاجيةو كالمحميات الجبمية، المنتجات البيئيةو

 .الجمدية الأمراض
من خلال المحرك الأساسي لصناعتيا نسان البشرية في توفرىا عمى الإالسياحية  نتجاتلمتعتمد ا العامؿ السكاني:-د

 .والأكواخ الخشبية (،sky bikeسكاي بايك)المنشآت الخدمية، والمشاريع الاستثمارية كمشروع 
 ـ(.2022-2010خلاؿ عامي)منطقة اللاذقية في نواحي حسب الالسكاف  عدد، وكثافة (6الجدوؿ)

المساحة/كم نةالناحية/ الس
2 

ن/كم م/2222 الكثافة 2222 2262
2 

 2252 351222 264143 612.62 مركز مدينة اللاذقية

 162 21466 22271 54.32 البهلولية

 26 66274 7263 227.62 ربيعة

 263 26665 13256 624.32 عين البيضا

 61 22452 67213 251.32 قسطل معاف

 36 2422 2227 36.22 كسب

 322 14355 16241 52.72 الهنادي

 521 566443 421616 762.3 منطقة اللاذقية

 اللاذقية.محافظة حصاء في بالاعتماد عمى مديرية الإ إعداد الباحثةالمصدر: 
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م بسبب عودة 2010م مقارنة بعام 2022%( عام 18الجدول ازدياد عدد سكان منطقة اللاذقية بنسبة)لاحظ من ي
 %( لتوفر المنشآت الإدارية، والخدمية.81بنسبة)مدينة المركز في  وتركز معظم السكانالأمن، والاستقرار لممنطقة، 

 
 ـ.2022عاـ  منطقة اللاذقيةفي نواحي حسب الالسكاف  ( نسب كثافة2الشكؿ)

 (.6المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ)
 

% لتوفر 77، أي بنسبة 2( ن/كم4274صمت إلى )يلاحظ من الشكل ارتفاع كثافة السكان في مركز المدينة وو 
% لكل 1المنتجات السياحية الجاذبة لمسكان، والأنشطة الاقتصادية، وأقميا في ناحيتي قسطل معاف، وربيعة بنسبة 

منيما عمى الرغم من كبر مساحتيما، وذلك بسبب ىجرة السكان نتيجة الحرب واستقرار بعضيم ضمن المدينة أو 
 اليجرة لمخارج.

 

 

 .في نواحي منطقة اللاذقيةـ 3233( توزع وكثافة السكاف عاـ 8الخريطة)
 . (6الجدوؿ)عمؿ الباحثة بالاعتماد عمى  المصدر:
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وتم التحميل  [،9] ، واختبار مربع كايspss.25باستخدام برنامج تم تحميل الاستبيان إحصائياً النشاط السياحي: -ثالثاً 
 وكانت النتائج التالية:الوصفي لممنتجات السياحية في منطقة اللاذقية، 

 نتائج الاستبياف حسب الجنس السياح المحمييف: -1
 ( نتائج الاستبياف حسب جنس السياح المحمييف.7الجدوؿ )

السياح المحليين جنس  

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

 59.0 59.0 59.0 178 ذكور

 100.0 41.0 41.0 122 إناث

Total 300 100.0 100.0  

 spss.25.المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى نتائج التحميل الإحصائي باستخدام برنامج 
وزع الذين  السياح%( من إجمالي 59( ذكر، أي بنسبة )178يلاحظ من الجدول السابق أن الاستبيان وزع عمى )

 ، وأكثرىم من الفئة الشابة. %(41وبمغت نسبة الإناث ) عمييم الاستبيان،
 عمر السياح المحمييف: نتائج الاستبياف حسب-2

 .نتائج الاستبياف حسب عمر السياح المحمييف (8الجدوؿ )
السٌاح المحلٌٌن عمرحسب   

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

ا دونوم 00  39 13.0 13.0 13,0 

00إلى  00من   99 33.0 33.0 46.0 

00إلى  00من   90 30.0 30.0 76.0 

00فوق  72 24.0 24.0 100.0 

Total 300 100.0 100.0  

 spss.25.المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج 
 

 
 حسب عمر السياح المحمييف.( نتائج الاستبياف 3الشكؿ )

 (. 8المصدر: عمؿ الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ )
لأن  %(، من إجمالي السياح،33( سنة، وبمغت )40 -20يلاحظ من الشكل ارتفاع نسبة السياح ضمن الفئة العمرية )

( سنة 60 -40الفئة العمرية )وبمغت نسبة  ىذه الفئة العمرية أكثر حركة، وبحث لاكتشاف المنتج السياحي الجديد،
ى نتائج الاستبيان الذي وزع عمى عم تطبيق اختبار مربع كايتم ، و لأنيا الفئة التي تبحث عن الراحة واليدوء%( 30)

 بين عمر السائح، والمنتج السياحي الذي يرغب بو، ويتوجو إليو.حساب علاقة الارتباط  بيدفالسياح المحميين 
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 .العمر، ونوع المنتج السياحيفعمية لمسياح حسب ( الأعداد ال9الجدوؿ )
 السياحينوع المنتج  وأكثر 42 42-22 22-22 وما دون 22 المجموع

 المنتج الطبيعي 12 22 25 63 622
 المنتج البشري 22 27 26 62 622

 المنتج المركب 66 15 16 62 622

 المجموع 52 72 77 17 122

 السياحي. بيانعمى الاست عتمادبالاالباحثة  إعداد المصدر:
 ، كما في الجدول: / المجموع الكمي الأعداد المتوقعة لمسياح التي تنتج من حساب )المجموع العمودي*المجموع الأفقي(

 
 .العمر، ونوع المنتج السياحي( الأعداد المتوقعة لمسياح حسب 10الجدوؿ )

 حيالسيانوع المنتج  وأكثر 42 42-22 22-22 وما دون 22 المجموع

 المنتج الطبيعي 22 12 11 61 622
 المنتج البشري 22 12 11 61 622

 المنتج المركب 22 12 11 61 622

 المجموع 52 72 77 17 122

 الباحثة. إعدادالمصدر: 
2 2 نطبق العلاقة: ()( الفعمية  X2حساب قيمة مربع كاي )تم   

  


 

4.16+0.66+1.5+1.2+0.03+1.63+1.09+0.12+1.93+0.30+0.69+0.07=13.38 
 = عدد الأسطرR= عدد الأعمدة Cعمماً أن:     V=(C-1)*(r-1)/ من العلاقة التالية:Vحساب درجات الحرية/ تم

                  V=(C-1)*(r-1) =(4-1)*(3 -1)=6 :تكون درجة الحرية       
 علاقة  يناكف، (13.38غر من القيمة المحسوبة )(، وىي قيمة أص12.59تكون القيمة الجدولية لمربع كاي )

 سنة 60)، فالسياح كبار السنونوع المنتج السياحي الذي يتوجيون إليو ،يمة إحصائياً بين عمر السياحم
( إلى مواقع 40-20وتتوجو الفئة من) يتوجيون لمواقع المنتجات الطبيعية بيدف الاسترخاء،  والعلاج، (وفوق

.فر مختمف الخدمات الشبابية لممارسة ىواياتيم المختمفة فيياالمنتجات البشرية لتو   
 المستوى التعميمي: نتائج الاستبياف حسب-3

 المستوى التعميمي لمسياح المحمييف.نتائج الاستبياف حسب  (11الجدوؿ )
 المستوى التعلٌمً للسٌاح المحلٌٌن

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

 16.0 16.0 16.0 47 إعدادي

 43.0 27.0 27.0 82 ثانوٌة

 77.0 34.0 34.0 103 جامعة

 100.0 23.0 23.0 68 دراسات

Total 300 100.0 100.0  

 spss.25.المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج 
 

                                                           
() - وع مربعات الفروؽ بيف الأعداد المتوقعة والفعمية مقسوماً عمى التكرارات المتوقعة، وىي عبارة عف يقوـ اختبار مربع كاي بأخذ مجم

2صيغة   
  



اختبار احصائي يتـ تطبيقو لدراسة العلاقة بيف المتغيريف ومربع كاي (، % a = 5مع مستوى دلالة )   

 لمعرفة أذا كاف ىنالؾ علاقة بينيما أـ لا.
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 وى التعميمي للأفراد.المست( نتائج الاستبياف حسب 4الشكؿ )

 (.11المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ)
%( لأنيم يتوجيون لممارسة 34يلاحظ من الشكل أن ارتفاع نسبة الحاصمين عمى الشيادة الجامعية من السياح إلى)
 . %( 27ة )السياحة بعد الانتياء من تحصيميم العممي، وبمغت نسبة الحاصمين عمى الشيادة الثانوي

 الجاذب لمسياح: نتائج الاستبياف حسب نوع المنتج السياحي-4
 

 نوع المنتج السياحي.نتائج الاستبياف حسب ( 12الجدوؿ )
 نوع المنتج السٌاحً الجاذب للسٌاح

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 

 27.0 27.0 27.0 82 طبيعي

 60.0 33.0 33.0 98 بشري

 100.0 40.0 40.0 120 مركب

Total 300 100.0 100.0  

 spss.25.المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج 
 

 
 .( نتائج الاستبياف حسب نوع المنتج السياحي5الشكؿ )

 (.12المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ)
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لأنيم يفضمون  %(،40من الشكل ارتفاع نسبة السياح محبي التوجو إلى مواقع المنتجات السياحية المركبة إلى ) يلاحظ
 الطبيعة، ومواردىا، إضافة لمخدمات السياحية المكممة لممنتجات الطبيعية.

 :التحميؿ الوصفي لممنتجات السياحية في منطقة اللاذقية-رابعاً 
تم توجيو مجموعة من الأسئمة عمى السياح المحميين عن نوع النشاط  ياحي الطبيعي:التحميؿ الوصفي لممنتج الس-1

وكانت [، 11]والتعديمي ،()السياحي الجاذب ليم لمتوجو إلى المنتج الطبيعي، واستخدم في تحميميا سمم ليكرت الخماسي
 النتائج كالآتي:

 ي.( تحميؿ النتائج المتعمقة بالمنتج السياحي الطبيع13الجدوؿ )
 الموافقة مستوى الترتيب tاختبار الانحراف المعياري الوسط الحسابي العبارات تسمسل المتغير

 
المنتج 
 الطبيعي

 

 مرتفعة 1 23.22 0.811 3.93 رؤية البحر والسيل والجبال 1
 مرتفعة 2 19.36 0.835 3.88 الظروف المناخية المناسبة 2
 متوسطة 3 24.01 0.953 3.15 الغابات الخضراء ومحمياتيا 3
 متوسطة 4 22.32 0.731 2.96 الموارد المائية المختمفة 4

 - - - - 3.48 المجموع
 spss.25.المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج 

 

 
 ( المتوسط الحسابي لمقياس ليكرت المتعمؽ بالمنتج السياحي الطبيعي.6الشكؿ )

 (. 13مصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ)ال
 

( أن المتوسط الحسابي لمعبارات ذات مستوى موافقة مرتفع، ومتوسط عمى سمم 4(، والشكل)13يلاحظ من الجدول)
ية ليكرت، لأن المنتج الطبيعي الجاذب لمسياح ىو رؤية البحر، والسيل، والشاطئ، والجبل، إضافة إلى الظروف المناخ

 المناسبة لمتمتع بالمنتج السياحي الطبيعي .
 
 
 

                                                           
() – (ً5-4.21(، وكبيرة جداً)4.2-3.41(، وكبيرة)3.4-2.61(، ومتوسطة)2.6-1.81(، وضعيفة)1.8-1تكوف درجة الموافقة ضعيفة جدا .) 
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 التحميؿ الوصفي لممنتج السياحي البشري: -2
 ( تحميؿ النتائج المتعمقة بالمنتج السياحي البشري.14الجدوؿ )

 مستوى الموافقة الترتيب t الانحراف المعياري الوسط الحسابي العبارة تسمسل المتغير
المنتج 
 البشري

 
 
 

 مرتفعة 1 28.93 0.935 4.23 لترفييية حول الأنيارالمقاصد ا 1
 مرتفعة 2 41.11 0.811 3.58 المقاصد السياحية الاصطيافية 2
 متوسطة 3 29.37 0.891 3.36 زيارة المعالم الدينية 3
 ضعيفة 4 35.03 0.709 2.46 رؤية الآثار التاريخية 4

  - - - 3.40  المجموع
 spss.25.لاعتماد عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج المصدر: إعداد الباحثة با

 

 
 ( المتوسط الحسابي لمقياس ليكرت المتعمؽ بالمنتج السياحي البشري.7الشكؿ )

 (. 14المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ )
ة عمى مقياس ليكرت الخماسي، لأن السائح تتفاوت قيم المتوسط الحسابي لمعبارات ما بين ضعيفة، ومتوسطة، ومرتفع

 يتوجو لممنتج البشري لمترفيو، والاستجمام في المقاصد السياحية الجبمية، والنيرية بالدرجة الأولى. 
 التحميؿ الوصفي لممنتج السياحي المركب:-3

 ( تحميؿ النتائج المتعمقة بالمنتج السياحي المركب.15الجدوؿ )
 مستوى الموافقة الترتيب tاختبار  الانحراف المعياري لوسط الحسابيا العبارات تسمسل المتغير

المنتج 
 المركب

 مرتفعة 1 36.22 0.759 4.21 التشمس عمى الرمال وممارسة النشاطات البحرية. 1

2 
الجموس عمى ضفاف الأنيار والاستمتاع بالخدمات 

 مرتفعة 2 21.03 0.698 4.01 الشعبية الرخيصة.

3 
غابات ومحمياتيا وممارسة رياضة المشي التجوال بال

 .وركوب الدراجات والاكتشاف
 مرتفعة 3 19.33 0.711 3.91

التوجو إلى المواقع المرتفعة للاستمتاع بالمناخ  4
 متوسطة 4 20.77 0.612 3.22 .المعتدل وزيارة المقامات الدينية والأثرية

     3.83 المجموع
 spss.25.عمى نتائج التحميؿ الإحصائي باستخداـ برنامج  المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد
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 ( المتوسط الحسابي لمقياس ليكرت المتعمؽ بالمنتج السياحي المركب.8الشكؿ )

 (. 15المصدر: إعداد الباحثة بالاعتماد عمى بيانات الجدوؿ )
 

عمى سمم ليكرت الخماسي، لأن السياح تتراوح قيم المتوسط الحسابي لممنتج السياحي المركب ما بين مرتفعة، ومتوسطة 
يتوجيون إلى المواقع التي تحتوي المنتجات المركبة المتجددة كشاطئ البحر للاستمتاع بالنشاط السياحي البحري الغني 

 بالخدمات المتنوعة، وبالتالي لا يشعر السائح بالممل ويتوجو إلى مواقع أخرى لتمبي حاجاتو السياحية. 
: تتوزع المنتجات السياحية في المنطقة عمى مختمف رافي لممنتجات السياحية في منطقة اللاذقيةالتوزع الجغ-خامساً 

( منتج سياحي، وتتوزع النسبة الأكبر منيا في 30النواحي لتمبي متطمبات السياح، والسكان المحميين، والبالغ عددىا)
ي تجذب السياح من مختمف الأعمار، والشرائح % لغناىا بالمنتجات، والخدمات السياحية الت50بنسبة  مركز المنطقة

% لامتلاكيا منظومة سياحية متداخمة ما بين الساحل، والجبل 22الاجتماعية، وتمييا في ناحية قسطل معاف بنسبة 
 الغنية بالمنتجات السياحية المتنوعة البحرية، والجبمية.
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 ذقية.( التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية في منطقة اللا9الخريطة)

 المصدر: عمؿ الباحثة.
 

(، "6 '51 °35)الموقع المركزي (، و "6 '55 °35)إحداثيات الموقع المتوسط  تم حساب : مؤشرات التوزع الجغرافي-
، وبمغ توسطيقع إلى الشمال الغربي من الموقع الم لمركزينجد أن الموقع الممنتجات السياحية في منطقة اللاذقية، و 

من ( 11)التي بداخميا المنتجات السياحيةكم، وبمغ عدد  (16)لممنتجات السياحية عيارية بالنسبةنصف قطر الدائرة الم
 وتتوزعة، نطقالمفي شمال غرب  لممنتجات، وىذا يدل عمى تركز نسبي المنتجات% من 37 بنسبة أي (30أصل)

ونظراً لتركز أغمب المنتجات  ،ةنطقالمعمى امتداد ساحل  مائل من الجنوب الغربي نحو الشمال الشرقيبشكل طولي 
(، N "6 '48 °35)المركزي ياموقع، و ("6 '50 °35)المتوسط ياإحداثيات موقعالسياحية في مركز المدينة تم حساب 
، وبمغ نصف قطر الدائرة عمى استقامة واحدة غرب الموقع المركزييقع  المركزيومن خلال المقارنة نجد أن الموقع 
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%، وىذا يدل عمى 50بداخميا التي المنتجات السياحية ت نسبة م، وبمغ (1601ات السياحية)المعيارية بالنسبة لممنتج
بشكل طولي من الغرب نحو الشرق عمى امتداد ساحل ضمن المدينة  وتتوزع، مدينة اللاذقيةتركز نسبي لممنتجات في 

 مدينة اللاذقية. 

 
 ية، واتجاه التوزع العاـ لممنتجات السياحية في منطقة اللاذقية.( الموقع المتوسط، والمركزي، والمسافة المعيار 10الخريطة)

 المصدر: عمؿ الباحثة.
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 الاستنتاجات والتوصيات
 الاستنتاجات

 .مما يعطييا ميزة تنافسيةتعد منطقة اللاذقية غنية بالمنتجات السياحية التي تتوزع عمى كامل المنطقة -1
 ونوع المنتج السياحي الذي يتوجيون إليو.  ،احييمة إحصائياً بين عمر السم علاقةيوجد -2
لأنيم يفضمون الطبيعة،  %40بنسبة وجيات السياحبت يحتل المنتج السياحي المركب حسب سمم ليكرت الصدارة -3

 ومواردىا، إضافة لمخدمات السياحية البشرية المكممة ليا.
 ى المعيشي لمسكان المحميين.تعدد وتوزع المنتجات السياحية ينعكس إيجاباً عمى تحسين المستو  -2
والساحل الشمالي الغربي من منطقة تمركز المنتجات السياحية بناءً عمى التحميل المكاني في مركز المدينة،  -5

 اللاذقية.
إن اتجاه التوزع الجغرافي لممنتجات السياحية ينتشر بشكل طولي مائل من الجنوب الغربي نحو الشمال الشرقي  -6

 .المنطقة عمى امتداد ساحل
 التوصيات

وضع برامج ىادفة ومتجددة لإدارة المنتجات السياحية مما يؤدي إلى تنميتيا من خلال تنشيط الحركة السياحية  -1
 .وجذب المستثمرين إلييا

 استغلال كثرة المنتجات السياحية الطبيعة بإقامة قرى للاصطياف فييا لاحتوائيا العديد من الخدمات السياحية .-2
 .الإمكانات لترويج وتسويق المنتجات السياحية لدورىا في عممية التنمية السياحية حشد -3
 لضمان جذب أسواق سياحية جديدة. إنشاء قاعدة بيانات جغرافية لكافة المنتجات السياحية وتسويقيا الكترونياً  -4
الأنشطة السياحية بالقرب عديد من ال استثمارات سياحية بيئية تضمبإقامة المنتجات السياحية في المنطقة استغلال -5

 من الموارد الغابية.
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 ـ.2123 :التاريخ                                      المحمي نموذج استمارة السائح
 ػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػػ

 عمى الإجابة الصحيحة أو إكماؿ الفراغ. / / إشارة وضع يرجى
 ذكر                انثى             الجنس: -1
 60فوق      60-40من     40-20سنة     من  20أقل من    العمر: -2
 إعدادية         ثانوية          جامعة        دراسات عميا:  مستوى التعميـ -3
 طبيعي             بشري          مركب:     نوع المنتج السياحي -4
  نوع النشاط ضمف المنتج السياحي الطبيعي: -5
 ة المناسبةالظروف المناخي -                    رؤية البحر والسيل والجبال -       
 الموارد المائية المختمفة -                    الغابات الخضراء ومحمياتيا -       
 نوع النشاط ضمف المنتج السياحي البشري -6
 المقاصد السياحية الاصطيافية -             المقاصد الترفييية حول الأنيار-      
 رؤية الآثار التاريخية -                          زيارة المعالم الدينية -     
 :   نوع النشاط ضمف المنتج السياحي المركب -7
 التشمس عمى الرمال والمبيت في الشالييات والفنادق –رؤية البحر والتمتع بالألعاب البحرية.    -
-                                       -    

 ..مكاف تعبئة الاستمارة:..........................
 التاريخ:........................................                          

 شكراً لكـ
 
 

 لاختبار مربع كاي تبعاً لعدة مستويات ثقة ودرجات الحرية. ةالقيـ الجدولينموذج 
 2Xكاي مربع القــــيمة الجدولــــية

 يةدرجات الحر 2.5 2.53 2.6 2.63 2.7 2.73 2.753 2.77 2.773

5.66 4.41 3.22 1.62 2.56 2.25 6.42 6.12 6.25 6 

62.42 7.26 5.16 3.77 2.46 1.57 1.22 2.55 2.26 2 

62.62 66.12 7.13 5.66 4.23 3.12 2.42 2.66 1.44 1 

62.64 61.26 66.62 7.27 5.56 4.52 3.77 3.17 2.66 2 

64.53 63.27 62.61 66.25 7.22 6.62 5.27 4.41 4.24 3 

665.. 64.66 62.23 62.37 62.42 7.23 6.34 5.62 5.21 4 

22.26 66.26 64.26 62.25 62.22 62.53 7.62 7.22 6.16 5 

26.73 22.27 65.31 63.36 61.14 62.21 66.21 62.22 7.32 6 

21.37 26.45 67.22 64.72 62.46 61.27 62.22 66.17 62.44 7 
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23.67 21.26 22.26 66.16 63.77 62.31 615.. 62.33 66.56 62 

24.54 22.51 26.72 67.46 65.26 63.55 62.41 61.52 62.72 66 

26.12 24.22 21.12 26.21 66.33 64.77 63.66 62.63 62.26 62 

27.62 25.47 22.52 22.14 67.66 66.22 64.76 63.76 63.62 61 

16.12 27.62 24.62 21.46 26.24 67.26 66.63 65.62 64.22 62 

12.62 12.36 25.27 23.22 22.16 22.42 67.16 66.23 65.12 63 

12.25 12.22 26.63 24.12 21.32 26.57 22.25 67.15 66.22 64 

13.52 11.26 12.67 25.37 22.55 22.76 26.46 22.27 67.36 65 

15.64 12.66 16.31 26.65 23.77 22.64 22.54 26.42 22.42 66 

16.36 14.67 12.63 12.62 25.22 23.11 21.72 22.52 26.47 67 

22.22 15.35 12.65 16.26 26.26 24.32 23.22 21.61 22.55 22 

31.45 32.67 24.76 21.55 22.24 15.77 14.23 12.62 11.31 12 

664.12 662.11 624.41 626.66 74.36 71.66 72.26 66.61 64.62 62 

626.12 622.62 666.62 661.63 625.35 621.72 626.23 76.43 74.32 72 

622.65 613.66 627.34 622.12 666.32 662.44 666.45 627.62 624.76 622 

676.14 671.26 663.62 657.36 652.36 645.74 642.13 646.27 636.36 632 

233.24 227.23 226.24 211.77 224.22 222.52 264.46 261.62 227.77 222 

363.26 354.27 341.63 331.61 322.71 312.62 324.22 322.73 364.27 322 
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